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٥   / ي ة م ه اً   اسولاء ع ال   ع

ام ع الله اح  ٦ /ح ر ف اً   م.ر. م   ع

ي  ٧ ان م /م. م اً   ثائ عل   ع

س  ٨ ال ح علي /مه اً   ا   ع
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  بسم ا الرحمن الرحيم
  

ــة  ا ق وح ــ ث ال ــ ــ  ات م ــا ــاص ب ل ال ل ا الــ لــف هــ
هل لعــام  ــ ــا فــي الاضــافات  ٢٠٢٠ال ، وان ــ لــ فــي ذاتــه ف

اته  ـا ـ ون ل فـي اداء ال ر ال ل في ال ي ت ة ال ال
ـة  اك له م ي ال  ه ي وال ن العل اء على م ال س

رات ا ه ال ث ما وصل ال امج اح ـ مـع بـ ة و ة وال لعل
افــه،  جهاتــه العامــة واه اكــ الاخــ وت ه عــ ال ــ ــي ت ــ ال ال
ــة  ازاتــه ال ــي مــ خــلال ان فــي والعل ع عي ال ــاء الــ ودوره فــي ب
ـ  ف مع ت لفة ت ات م ة ذو ت ي م اسات لف 

ـــ  وح الف ـــل بـــ ـــل الع ققـــ فـــي  ـــي ت الـــه ال ـــ واع احـــ ال ال
ــ  ـــ ا ال ـــ ــى هــ ا الـــ ــل صـــ ـــا ت ــ ــ ل لا ذلـــ ــ ه ولـــ ــ ـــ ـــ ل ــ والاداء ال

عي  ـــ ر ال ـــ ـــل فـــي ال افـــة ت ات  ـــ را فـــي ال ـــ ت ت ـــي شـــه ـــة ال ات العل ـــا ـــازات وال فـــي مـــ الان عي وال ـــ ال
ة.            ص ة ال لات العل ي في ال ة، وال العال ة ال ة ال ث ض ال    لل

لات  ــ رــة لل ــة وج ل واق ــاد حلــ ــ لا هل وت ــ ا تهــ ال ــا ــاق ق ــي ت ــة ال ــل ال وات وورش الع ــ واقامــة ال
ع. مة لل م خ اقي وتق ق الع ها ال عاني م ي    ال

ـــ ر ورات ال رش والـــ وات الـــ ـــ ات وال ت ـــ ـــ وال ي ال ـــاح هـــا  ـــي ان ـــة ال ث العل ـــ ل ال ل ـــ الـــ ـــارات و ة وال
ازات.     ها م الان ارت ال وغ لها واص ات ال وع ة وم ان   ال

لــة عــام  ــي حققهــا  ــازات ال ات والإن ــا هل ارشــادا لل ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ــ ــ  ــل م عــ دل الا  ٢٠٢٠و واســ
هـام،  ـاز ال م فـي الأداء ون ر وتقـ ــ قة مـ ت ـا ام ال مـه فـي الأعـ ـا ق ق ل ــ ث ال ـ ـ  ـه م ـعى ال وان مـ اهــ مـا 

ــ بهــا العــال مــ  ــان  ــي  وف ال ــ ه، رغــ ان ال ات ــي وضــعها ضــ اســ اف ال ــ الأهــ ق هل هــ ت ــ ــة ال ا وح
ة. لقات العل رش وال ات وال ا ة لاقامة ال ون ات الال ام ال ا أد الى اس رونا م وس  ار فاي   ان

ا ض  ع ا العام: ون ازات ه ات على ان ش ز ال   اتي اب

ث، اذ  - ــ ــي لل ــ العل ــ ال ــ ب ــاح ال ث: اهــ  ــ ــي لل ــ العل ــة ال ل ق رة وال ــ ث ال ــ د ال بلــغ عــ
ـــ فـــي عـــام  ـــ  ٢٠٢٠لل اد وخـــارج ٣٨ن غـــ هـــا مـــ رئاســـة جامعـــة  ـــادق عل ـــة ال ـــة ال ث ال ـــ زعـــ بـــ  ، ت

ة ة ال ات س  ن  ال ل ال ض م  .%٥٣وش
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ـ  - ة ل ل ق ـ ـة م مة رؤ سـ ـة ال وة العل ـ هل ال ـ ـة ال ا ق وح ث ال ال ن م  لة خل  ض ح
ــ  افـ ــة ال عـ م ال ــ ــاء يـ ـ ــ م اق وذلـ ــ ة فـــي العـ ـــ مات ال ــ ـ دة ال ونــــي  ١٢/٦/٢٠٢٠جـــ علـــ ال ـــات ال ــ م ـ ع

ــ ــ مــع م ال رونــا  و وس  ــة فــاي مة (جائ ســ ــة ال وة العل ــ ــ ال ــ ال ــا ن ونــي ،  ــ الال عل ا لل ابــ ســ
ة والعلاج). قا لات ب ال وت  وال

ني  - عـ ـلاء ال دة ال هـا جـ رونـا، وم ـة  لقـات رغـ جائ ار فـي تقـ ال هج الاسـ ة: اع ال مـ قاش لقات ال ال
ـــ عل ــة ال اخلي للأغ ــ رونـــا ال وس  ــ ـــة، ف ج ل اي ب ال ــ وســات ال اعــة ضـــ ف ـــة ال ، تق هل ــ ــة ال ا ه فـــي ح ة وأثــ

ة. ون ات الال ي أقامها ال ع ال ه ال ة م قا ات وال ة ال ات  ال واس
ت -  ة اج لاع وح ا اس ق  ث م في ال ة ال ا هل وح ة دراسـات ال لا لفـة اسـ هـا م  الاشـاعة عـ م

اع ــ قي وال ــ وس رونــا ازمــة ــل فــي ال ــ لاع ،COVID_19 ف وس  اســ ــة فــاي ــاه ازمــة جائ عــي ات عي ال الــ
رونا ال وني.COVID- 19ك عل الال ات ال اسها في م ة وانع اد ادثات الاع ات ال لاع اخلا  ، اس

ار فــي - ــ علــى الاســ ــ ال عــاون: اع ــات ال ــ  ال ولــة، اذ وقــع ال ــات ال س عــاون مــع م اكة وال ــ أ ال ــ ــل  الع
ـة تعـاون  هـ وآل ـال/ جامعـة ال ات الاع ـاد ـة اق ل ة تعاون مع  ا العام آل ـام  خلال ه ـة مـ خـلال ال اخل مـع وزارة ال

ا ة مع وزارة ال د م ه رونا  وس  ة م فاي قا افة لل ام ال  ةلة تعف لاق ائعات. -خل ة ال اف  ق م
اض  - ـــة مـــ الامـــ قا ـــة لل امـــات ال ف الالاف ال ـــ هل ب ـــ ـــة ال ا ق وح ـــ ث ال ـــ ـــ  ـــادر م ـــع:  مـــة م خ

عاون ال مـع  رونا م خلال ال وس  ار فاي ع لل م اثار ان مة ال ل في خ ار الع ة، وض ا ائ ال
عادن اعة وال  .وزارة ال

  

  
  أ.د. يحيى كمال خليل 

 مدير المركز
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ان ة  الع ف   ال

ل ل اد ال ة اع   ١  ل

ة آن ة الق   ٢  الا

ي ال ة ال م   ٣  كل

ات   ٤  ال

ة ة تع   ٦  ن

ة ال ةال  -سالة ال -ؤ   ٧  الاساس

اف   ٨  الأه

ل    ٩  الإدارةم

ة ة العل     الل

ي ل ال   ١٠  اله

ة ة وال ر ة ال اء اله   ١١  اع

ة ام العل   ١٢  الأق

ات   ١٣  ال

ة اث العل   ٢٤ – ١٨  أولاً: الا

ة لعام  .١ ة ال اث ال   ١٨  ٢٠٢٠ا

رة في عام  .٢ اث ال   ٢٠  ٢٠٢٠الا
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ا لاع ال اً: اس   ٢٥  ثان

ة ارات العل ا: الاص   ٣١ – ٢٧  ثال

هل .١ ة ال ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع   ٢٧  ال

هل .٢ ت ال ة ص   ٣١  ن

عا:  ات را ت وات  –ال ل  –ال ة –ورش الع راس لقات ال   ٤٢ – ٣٢  ال

ة .١ ات العل ت   ٣٢  ال

ة .٢ وات العل   ٣٣  ال

ة .٣ ل العل   ٣٦  ورش الع

ة .٤ راس لقات ال   ٤٠  ال

مة  امعة في خ ا: ال عخام    ٥١ – ٤٣  ال

ات ال .١ ام وم ة لاق ارات العل نامج ال   ٤٣  ب

ة .٢ ة والف ارات العل   ٤٤  الاس

ة .٣ م ان ال ة الل   ٤٧  ع

ا .٤ راسات العل ة ال ل اف على  ة والاش ات العل اق   ٤٨  ال

عاون  .٥ ة ال   ٤٩  ال

ة .٦ ات الاعلام ا   ٥١  ال

ة ر ورات ال    ٥٤ – ٥٢  سادسا: ال

د ه عا: ت ال    ٦١ – ٥٥  سا
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هل فــي عــام  ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ــ ــ  د م ١٩٩٧تأســ م ــي ذ العــ ــ العل علــ العــالي وال ــأم مــ وزارة ال
ـي رقـ ٢١/٨/١٩٩٧في  ٥٥٤٢/٢١٢ ـ العل علـ العـالي وال ي فـي وزارة ال اك ال العل ام م ادا الى ن ة  ١اس ـ ، ١٩٩٥ل

ــة  ار ــال ال ــ الاع ــ ب ن ــ ال ة، وضــ ت ــاد ــة واق م ادار ــ علــ ــة ت ــة العل اكــ ال ف ضــ ال ــ
أتي والادارة ا    :ي 

 ــه اي ل ل ــ ــاد ال هل وا ــ ق وال ــ ا ال ــا ق ــى  اق تع ة فــي العــ ــة رســ ــة  س ئ اول م ا بــ اشــ ــا م ا ت ارت ، تــ
اد غ  .جامعة 

  . قلال مالي وادار ة واس ة مع ة ذات ش ة  س  اول م
 .ع مة ال امعة في خ ف ال ق ه ع وت امعة وال اصل ب ال م ال  ي
 . ات ال ا ه ل ج اف وال عان به للأش اصات  لف الاخ ار في م ة اس ل ادارة  اسات  لل م

  
قع   ال م

ـــة تقـــع ا ـــ ب ث م ق  ـــ ـــ ـــة ال ا هل وح ـــ اد جامعـــة فـــي ال ـــع غـــ ادرـــة م ـــاور ال عهـــ م راســـات العـــالي ال ة لل اســـ  ال
ة، ال ب وال ة ق م كل ة العل اس   .ال
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ــ  ــالات ال ــة فــي م عــاي العال دة وفقــاً لل ــال ــ  ــي ت ــة ال ــات ال س ــل ال ن احــ اف ــ ان ن
اء  ي واج يالعل ة على ال الاقل راسات الف   .ال

  

ف  ــ هــ ق ــع ل امعــة وال اصــل بــ ال ف الــى تــأم ال ة تهــ ــة وارشــاد ع ــ رســالة ت د ال يــ
ة  ــ ــاد و الاق ــة  ت ــة ال ــة وال راســات ال ث وال ــ اء ال ع م خلال اج مة ال امعة في خ ال

ا  ة فــي ال هلاك قافــة الاســ هل وال ــ ــ ال ــي للارتقــاء  قــافي وال عي ال ــة الــ ــلا عــ ت ه، ف وسلام
ال ا ال املة في ه دة ال لا الى ال اق وص   .الع

ارتمثل القيم الآتية  ي  العام الإ اف ال قها:للأه   عى ال إلى ت
ادة. ١ اع  ال ازإ فيوالإب ي ن اح. ساسأ ال العل   ال
٢ .. اح وح الف ال اعي ب ل ال  الع
اصل. ٣ فاعل دعم خلال  ال ع مع ال ائج ع   ال والعال ال ف االان ن راسات به ث وال

ع.    ت ال
ام. ٤ خ ب الال س قافة وت ة ال هلاك ع الاس ع. ل ائح ال  ش
ة. ٥ ا اف في ال ام الأع عامل مع الآخ واح ة. ال ام قال ال  وال
اهة. ٦ ة في ا ال فا قامة وال  داء.لأوالاس
قي. ٧ مات تقوال في  ال ارة  عالٍ  ال ة والاس   .ال
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ــة  .١ راســات العل اث وال ف الا اح في ال على ت ع ال عــاني ت ــي  ــاكل ال ــة ال عال ــة ل وال
ة ة ال امج وال ال ار ال هل في ا ق وال ها ال  .م

ــ . ٢ هــا ل ائ ــل ن ل ، وت هل ــ ق وال ــ ال علقــة  ا ال ــا ا فــي الق لاعات الــ حات واســ ــ اء ال اجــ
ها وتع  عال ار ل اع الق ل الى ص ل لل وتق ال ا ال ةم  .نقا الق

ف . ٣ ــع، بهــ ائح ال لــف شــ ــة ل ع ــ ال ــال رســالة ال ــقات لا ل ــة وال ور عــات ال ار ال اصــ
ــاد  اعــات الاق ــ ق ف ــلاً عــ ت ــة، ف ة الام هلاك قافــة الاســ ــة ال قه وت قــ هل  ــ ــ وعــي ال تع

امة ة ال ق ال ي وت  .ال

امعــة . ٤ اصــل بــ ال ولــة، ال ــات ال س ــة مــع م م ــان ال الل ــ  ي ال ــاح اك  ــع مــ خــلال اشــ وال
هل ق وال ال علقة  الات ال افة ال ل م ال في  ي ت ارات ال  .وتق الاس

ة ل وتع رسالة ال. ٥ ع امج ال ة وال راس لقات ال ل وال وات وورش الع ات وال ت  .اقامة ال

امعــــة، . ٦ لات ال ــ ــ ها ت ــ ــ ــــة  ــــة والاهل م ــات ال ــ س ــة ال افــ ــــة للعــــامل فــــي  ر امج ال ــ ــ ــــ ال ت
اح وف وادار في  ي ال م  ات م فادة م خ عارف اضافة الى الاس هارات وال ابه ال لاك

ال ا ال   .ه
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أس     ــ لــ ادارة  ي ــ م هلم ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ة  ــ ــ ــل  ٢٠٢٠ل ــال خل ــى  ر  اذ الــ الاســ

) و  ي ال اتي (م وات ال ة ال ونة ع اؤهال ل ع  اس ول م عةفي ال ات م س   :م

  

  

ل  ١ ال خل ى  اتي أ.د.  ي   ال هلم ة ال ا ق وح ث ال اً   م    رئ

زاق  ٢ ون ع ال اء سع لع و   أ.م.د. عل هلاداء رئ ق تق ال ة ال ا ق وح ث ال مات/ م  اً   ال   ع

الله ح م.د.   ٣ هل  وصال ع ة ال ا ق وح ث ال راسات/ م  ث وال اً   رئ ق ال   ع

لان  ٤ راعة/  أ.د. مه سه  ل  وزارة ال اً   الادار ال   ع

ةأ.  ٥ ه  د. نغ ح نع الع  /جامعة ال ات الاع اد ة اق اً   ل   ع

زراء/  د.مازن مه العقابي  ٦ ل ال زراء الامانة العامة ل ل ال اً   م الام العام ل   ع

ل ع ال  ٧ ة  د. ح م ةوزارة ال ة ال قا ي ق ال اً   / م   ع

ر فاضل ام  ٨ . ح س /   ر.مه ة/وزارة ال ة ال ق وال هاز ال لل ة ال ائ اعات الغ اً   ق ال   ع

عادن  ال م ش م  ٩ اعة وال ة /وزارة ال ا ة ال ة العامة لل ي اً   ال   ع

لأ.  ١٠ س اس م ع ال ة/   م. ن ون العل ة ال ول ش هلم ة ال ا ق وح ث ال را  م    مق
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أس      ــ ــة فــيي ــة العل ة  الل ــ هل ل ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ــ ــ  ــال  ٢٠٢٠م ــى  ر  اذ الــ الاســ

ول  اؤه في ال ونة اس وات ال ة ال ) وع ي ال اتي (م ل ال   :ادناهخل

  

  

اتي  ١ ل ال ال خل ى  ي   أ.د.  هلم ة ال ا ق وح ث ال اً   م    رئ

في  ٢ زاق ال ال هل  أ.د. م ع ة ال ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع اً   رئ ت ال   ع

زاق  ٣ ون ع ال اء سع لع و   أ.م.د. عل مات/ م اداء رئ ق تق ال هلال ة ال ا ق وح اً   ث ال   ع

الله ح م.د.   ٤ هل  وصال ع ة ال ا ق وح ث ال راسات/ م  ث وال اً   رئ ق ال   ع

لأ.  ٥ س اس م ع ال ة/   م. ن ون العل ة ال ول ش هلم ة ال ا ق وح ث ال را  م    مق
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 مجلس ادارة المركز    

 قسم تقويم السلع واداء الخدمات قسم البحوث والدراسات

 الشؤون العلميةشعبة 

لس رية والقلم السري وحدة امانة ا  وحدة السكر

 وحدة التعليم المستمر الاعلامالعلاقات العامة و وحدة 

لة العلمية  وحدة ا

 الدراسات والتخطيط وحدة 

 وحدة الصيانة والخدمات

 وحدة استطلاع الرأي

 المكتبةوحدة  الجامعيوالاداء وحدة ضمان الجودة 

 البحث العلميوحدة 

 المركزمدير 

 الترجمةوحدة 

 الشؤون الاداريةشعبة 

 الاستعلامات والحرس الجامعيوحدة  المخزن والتجهيزاتوحدة  الموارد البشريةوحدة 
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هادة الاس ت اص العام ال ق الاخ اص ال  الاخ

لأ ١ ال خل ى  اتي .د.  راه  ال اء د ة ك ل ل اء ت  ك

فيأ.د.   ٢ زاق علي ال راه   م ع ال ه  د ائ ه وتقانه اح م اغ ه  عل ائ   تقانه اح

اني ةح.م.د. أ  ٣ ان ال راه  م شه ه د ائ ه وتقانه اح م اغ ة عل  تغ

اجيا. م.د.  ٤ زاق الف ون ع ال اء سع راه  عل اء د ة ك ات اء ال  ال

فاجيأ.م.د.  ٥ د ع الله جاس ال راه  م ه د ا الاغ ج ل م وت ه عل ده اغ  ج

وم.د.   ٦ ان م الع ان م ش راه  اف اف الاعلام د ةص ن ة وتلف  ة اذا

صيوصال ع م.د. ٧ راه  الله ح ال اد د اسي اق اد  ة واق  ال

فارم. أ. ٨ ل ال س اس م ع ال ه ماج ن او سه ال ه اله سه ال  اله

ر م. ٩ ام ف علي ال اة ماج اب م ح ات عل  عل ال

تم.  ١٠ ح اد جاس م  ه ماج س احه ب اء   وج هاح ه  م

س م.  ١١ سى ال ي م ه ماج عادل ت ائ ه وتقانه اح م اغ ة عل ائ  تقانة اح

زاق ١٢ ل ع ال ال ماج م. الاء ن  ت ادارة اع

عاليم.  ١٣ سى اب ال لي ماج راف اح م اد ال ه الاق اء وتغ  غ

ا ١٤ احة  ماج م.م. ه ح  ة وج قائي ب ي وال ا  ال ال

ر م.م.  ١٥ اء ماج ه جاب ح ال ه ك ل ل اء ت  ك

ه  ماج  العاني م.م. دعاء عادل قاس ١٦ احه ب ه   وج ه اء م   اح



  

 
 

M
a

r k
et Re

sea rch & C onsumer Pro te
ct

io

n  
C

e
n

t e
r

 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

  
ق  ق ال ع  ا رئ ق ي ه ل م ي  ، ي ي ال ة  اش ان م ت الف ال م ق م ي ي

ا يلي:  ا  امعة، وه ي في ال ع بها رئ الق العل ي ي ازات ال   والام
  

  

  
ة  راسات ض ال ث وال اء ال ه اج ل، ت ان وات وورش الع ات وال ت ال ة  ار ة، وال ال

لا ع تق  عة، ف عات ال ار ال اص، واص اع العام وال ة للق ة والف ارات العل وتق الاس
سة  اصات (اله ر في اخ عاون، و الق ت ة ال ا وفقا لال راسات العل ة ال ل ة ل مات ال ال

راعة)والعل    .م وال ال وال

  
اص،  اع العام وال ارات للق ة، وتق الاس ة ال راسات ض ال ث وال اء ال ه اج ت ان

واتو  ات وال ت ال ة  ار لاً ع  ال ه ف ل م ي ت ارات ال ل وتق الاس ات وورش الع ار ال اص
اد) ال والاعلام والاق اصات (ادارة الاع ر في اخ عة، و الق ت عات ال  وال
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ئي  .١ اس ال ال  :Spectrophotometerجهاز 
جــات  ــ ال ــاق معــ مــ  ــ ن ة ع ئ ــ اص ال ــ ــاس ال ل ل ع ــ هــ جهــاز 
اد  ـ نـات ال ف علـى م عـ ئي لل ـ ل ال ل ال م  ق فة خاصة  ة، و ا ومغ ه ال

ل  ــ ـاس  م  قــ هـا . وهـ  موت ــان ة ال حـ ة ب ئ ــ جـات ال الاضـافة الــى ال  ،
ـ دانه  ـي ت ة ال عقـ لات ال لـ ل لل ع ـة ـ ع ة ال ـ ا ومغ ه راسـة الأشـعة ال

ادة ة م ال    .أو ال

  
ق  .٢ ن ال    :ف

ارتهـــا الـــى  هـــ ـــل درجـــة ح اء ت ــ ــ الهـ غـــة مـ ـــة مف ار فـــة ح ــارة عـــ غ ـــة  ١٢٠٠ـ درجـــة م
لهـا الـى رمـاد حـاو  ة وت ات الع ل م ال ات م اجل ال م الع ق وت ل ل ع

ات  ل.على ال ل ة في ال ل ة ال   اللاع

  
  
  

ي .٣ ع ال ق   :ال
هــ  ح ال ــ ــها اذ يــ دراســة ال ة  وف ــ ــع الان ق هــاز ل ا ال ل هــ ع ــ
م  ــ ـ ـــة او ال الادو ـــة   اد مع ـــ هـــا  ــ معامل عـ انـــات  اتـــات وال ة ال ـــ ـــا وان لا لل

ة. ها على الان فة تأث   ومع

  
  
  
لاص  .٤  Soxhletجهاز الاس
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اس ي م لاصها  ة ع  اس ات ة او ن ان لفة ح ات ال ة في الع ات الع د ال م  ق ع مـ أكفـأ جهاز م ، و
اعها. أن ن  ه لاص ال ة لاس   الاجه

ق٥   . جهاز ال
امات  الاســ ــ خــاص  ل علــى مــاء مق ــ ــاد لل ــاء الاع ــ ال م فــي تق ــ جهــاز 

ة   .ال

  
  
  
  

  
د  .٧ د ال ال  Cooling centerfugeجهاز ال

هــا مـــ  فـــا عل دة لل ــ وف م ـــ ــ  ـــائلة ت اد والاوســا ال ـــ ــ ال م فـــي ن ــ جهــاز 
خ   .ال

   

  

  : Bactrac 3400جهاز  .١
ـ  ا الع ة هــ ث الاجهــ ـا والاعفــان هـاز مــ احـ ـف عــ ال لة فــي ال ع ـ ال

ة. ة ق ة زم ف عة و رة س اه  ة وال ائ في الاغ   وال

  
  

  
  
ة  .٢ رع ال ة ال   :Laminar air Flowاب
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اصة لها. ة والاوسا ال ه اء ال لات للاح م في زراعة وت الع ي ت ة وال ه ة وال ث الاجه   وهي م اح
  
ة ح .٣ ــات ا ــاجهــ ــا والف  Incubaters For Bacteria andل

Fungi (mold and yeast):  
ـاه  ) فـي ال ـائ ـا، اعفـان، خ ـي ( و ث ال لـ د ال ف ع وج م لل ت

اء. ة واله ة وال   والاغ
  

  
  
  

ازة  .٤ ة اله اض   :Shaker incubaterجهاز ال
م ق ة و ة ال ع  م اه الاجه ـ ـة  ائ ـة اله ه ـاء ال ـة الاح ـ وت

ـــ  ة ل اســـ ارة) ال ـــة، درجـــة حـــ ـــة (ته رجـــة ال ـــ الـــ ب لفـــة و دوران م
. ه ائ ال   ال

  
  
  

 
ة  .٥ ص ع والاتلاف ال ة ال   :Autoclaveاجه

ــل هــاز  اســاس ع ا ال ــ هــ ــع لفــة  أعلــى م ــة ال ر ــ الاوســا ال ع م ل ــ . و ــ ــ ال ع ال
ة. مات ال ل   وق م الادوات وال

  
  
  

  
ه  .٦   :Microscopic Photographyال ال

م ل  ـــ ـــ ة  ـــ ـــة والان ه ـــاء ال الاح اصـــة  ات ال ـــلاي ـــة ال فـــي رؤ
ي واضح  ل ف اً و ا غ ت ها ف اً ودق وت   .ا
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ا (٧   ):ELISA) (Enzyme Linker immunsorbent assay. جهاز الال
ـل الالـي ولهـا  ل ات ال ـ ة فـي م ه ات ال ق ث ال ا م اح ة الال تع تق
ـــة  ات ـــادات ال ـــات وال نـــات والان م ة اله ـــ ـــاس ن فـــة م ور الفعـــال فـــي مع الـــ

لا ع دوره فـي رات في ال ف ـل نقـ  ون ال وسـات م ـف عـ الفاي ال
ة ( اعة ال ة.HIVال ة ق ة زم ف ة و قة عال ة و م الف   ) وال

  
  

ــــــاف جهــــــاز . ١ ر م ــــــاص الــــــ  Atomic absorptionالام
Spectrophotometer :  

ــ  ـ ـــاف جهـــاز ع ـــاص م لة فـــي الام ع ـــ ة ال ــ ــ الاجهـ ر مـــ اهـ الـــ
ــ لـة وال ق عــادن ال ـ ال ـف عــ ن ـا لــه مـ دور فــي ال ــة ل ائ ات ال ـ رة  ال

ــة  ــة والاغ ــاه وال عة و فــي ال رة ســ ــ خ) و رن ئ والــ ــامة (كــال اصــ ال الع
ة. قة عال   و

  
  
مة اله. ٢  (Digestive System) م

هــاز فـــي  ا ال م هـــ صـــات ــ هـــا للف ه ام ل ــ ام ال اســـ ة الـــى ســائلة  ــل ـــات ال ــل الع ت
ة اللاحقة .ال وج له الى ن ع ت وت  ي ال ق ل رئ ل م  ا   ،  
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ني ٣ اء اللا أي مة ال   Di-ionized water. م
نات  ق الى ما خالي م الاي اء ال ل ال هاز ل ا ال اسة.م ه ة ال ة ال ام في الاجه   للاس

  
ى  .١ ي ت لة و ال اف ال ل  ة ال ا الغاز ا غ ومات ة ال   :GC_ MSتق

ـار ـ مـ  Gas Chromatography–Mass Spectrometry  ـلـ وهي   اخ تع
ـــل  ــ اجـــل ف ـــة فعالـــة مـ ق ـــة وهـــي  ات العال ـــ لة فـــي ال ع ـــ ـــات ال ق اهـــ ال

اي  ة القابلة لل ات الع ف ال ج م الغازاتو ـل  وم ة م ـ ات ع م م
ــات  ـــ لات وم ــ ـــ نات والف رو ــ ـــ ـــــة واله ه ـــاض ال ــ ــة والأح ـــ ت الع ــ ـــ ـــــل ال ل ت

ــلاً  ات ف ــ ــ ع ال رات فــي عــ ال ــ ــة وال ة والادو اضــ ات ال ــ عــ ال لــى 

ان   .  دم الان
  
  :HPLCجهاز   .٢

ــائل العــالي الاداء  ــا ال ا غ ت وم  High Performance Liquidوهــ جهــاز 
chromatography  ف عـ ـل وال ل ـل وت م في ف ي ت ة ال ث الاجه م اه واح

ـــات  وت ـــل ال ل م فـــي ت ـــ عـــاً.  ـــاً ون ـــة  ائ ـــات ال يـــ ال ن وت ه فـــي والـــ
ــف عــ  ــ ان آال ــي  ة ال ــ ــات ال هــا مــ ال ات وغ ــ ــا ال قا م و ــ ثــار ال

ة. ات وال اء وال اء والغ ث بها ال ل   ي
 
  
نة. ٣  : (Miller) اح

لها  ة وت ل اد ال م ل ال ة.ت   رقائ صغ
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ائي٤ ه ل ال ح   :  (Electrophoresis) . جهاز ال
ها ا ب ائي  ه عادل ال ة ال ات ع نق وت ل ال هاز في ف ا ال   .م ه

ي ال خلال عام  اح ل  ة م ق ة ال اث العل زع الا ة: ٢٠٢٠ت ال ل ال فاص   وف ال
ة لعام ١ ة ال اث ال   ٢٠٢٠. ا

ة م مهام  ة ال ة ال ناتع ال ي م ها اح قـ ن ب ـاح عهـ ال امعـة، ي ـل رئاسـة ال ها مـ ق ادقة عل ارها وال ع اق  ،
ة  ـة عـام في نها ث خ د  ار بلغ ع ا الا ة، ض ه ـ  ٢٠٢٠ال اقـع  ٣٥ن د  ٢٠ـ ب فـ ك، تـ  ١٥ـ م ـ ـ م

ده  الغ ع ي ال ال اح ل  ازها م ق ـاح  ٣١/١٢/٢٠٢٠اح في  ١٦ان هـا  ة شارك ف ث ال ة ان ال ، مع ملاح
ـاز  ة ان ـ لفـة، وقـ بلغــ ن ولــة ال ـات ال س ـةالمـ م ث ١٠٠ ــة ال ــ ـاز تلـ ال ـاح علــى ان ص ال ــ حـ ـا ي  ،%

ول: ا م في ال دة،  ة ال  ض ال
ان ال  ت ي  ع   الف ال

١  
Construction of a new electrochemical sensor based on a new molecularly 
imprinted polymers(MIPs) for highly selective and sensitive determination of 

Clebopride(CBD) in pharmaceutical commercial samples 
ل ال خل ى    أ.د. 

ة  ٢ ل اق ال اف في الاس فف ال ل ال ة ال فاءة تع   تق 
في  زاق ال  أ.د.م ع ال

ل  ال خل ى   أ.د.
ائ  ان ر.ف م إح   ع هاد اق

٣  
ف ع ة  ال ه على ال ة وأث ل اق ال ة في الاس اف أة ال اه ال اني ال ر في ق ات الفل م

  العامة
زاق  ون ع ال اء سع  أ.م.د.عل

ل د.أ.  ال خل   ى 

٤  
ة في قال  ل ة ال عة ال ام ال اس ة  لان ات ال ل في ال تع الام

ايل د الف ع ر م   كل
 م.م.ه جاب ح 
ل ال خل ى    أ.د.

ال ان   ٥ ع اكه Pectinaseاس و ع الف ق في ت في  ال زاق ال   أ.د.م ع ال
ة  ٦ ل ة ال ات الاغ دة وسلامة م اقي في ج هل الع في  رأ ال زاق ال   أ.د.م ع ال

ع   ٧ ال  ع اس اء  ة الغ ة صلاح الة م ةإ ات ال   ال
في  زاق ال  أ.د.م ع ال

م ع    أ.د.رغ أك

ة  ٨ ول عاي ال ها مع ال ق ا ة وم ل اق ال ة في الاس اف ان ال ر في معاج الاس   اس ت الفل
زاق ون ع ال اء سع  أ.م.د.عل

ان ة م شه  أ.م.د.ح
اد جاس م    م.س

ات   ٩ غ اً ال ع ال لة وراث ع ة ال ة في الاغ ح عاي ال ع ال   في 
امة رزوقي ح   أ.د.ح

زاق  ون ع ال اء سع  أ.م.د.عل
سى  ي م   م.عادل ت

اء   ١٠ ام ادارة سلامة الغ ة ISO 22000دراسة لادخال ن ل ة م ائ جات غ ة م د ع الله جاس الى ش  أ.م.د. م
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امج ال  ١١ اد ال ام اع ف ن اح  ت ة لان ة HACCP ه ل ة م ائ جات غ ة م د ع الله جاس في ش  أ.م.د. م
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ة  ١٢ ه اء ال ة وللاح ادة للاك اد م ا  ة نان اتات ال فة م ال ل   ت ت
ان  ة م شه  أ.م.د.ح

اني   ال د.أم ال
س ح اح    د. س

اً   ١٣ ة م ان ا ال لا ة ال اف ة على م ات فة ن ل   In vitroتق تأث ت
ان  ة م شه  أ.م.د.ح

س ح   د.س
از  ام م ال   ال د.

ة  ١٤ ة الاغ اس ف ب ل ال اج ال ة ان ان اً  ام اد اً واق و اً وم ة ح قل ق ال ال ه    ومقارن
ة م  انأ.م.د.ح  شه

ي  ة ال  د. عام نع
ان    ازهار 

١٥  
اق ال في الع ها في ن رادة الاع ال واث ة الاع ات ب ل  م.د.وصال ع الله ح م

 أ.د. نغ ح 

١٦  
قي في  ع / ت ع ال مات ما ال خ املة في م دة ال رج) لل ال ل  م ت معاي (مال

اع  ات الق اصاح ش  ال
 م.د.وصال ع الله ح

زاق  ل ع ال  م.آلاء ن

١٧  
ة ال اق للأوراق ال ق الع قي في س ة /  ت اد ة الاق ق ال أم في ت اع ال  م.د.وصال ع الله ح أث ق

ة مع عا  و  أ.م. ع
ة م   ١٨ قا ور وال عي ال ل ال ة في ت ائ ات الف ةدور الق ان ادث/ دراسة م ان  ال ان م ش   م.د.اف
ة  ١٩ ل ل ة / دراسة ت ائ ات الف اعي في الق اهات اعلانات ال الاج ان  ات ان م ش   م.د.اف

٢٠  
اعات  ة والاش مات ال عل ل على ال اعي في ال اصل الاج سائل ال ر ل ه ام ال اس

ة ان / دراسة م يه ققة ل   ال
ان ان م ش   م.د.اف

م  ٢١ اف وال ع والا ات م ال ة لع ن ع اص ال ع الع اك  ه على ت ي واث ث ال ل ل  ال س اس م ع ال   أ.م.ن
ة  ٢٢ ى ال ات ال ل ث ث في  ل ه في زادة ال اد واث غ ة  اف اني في م سع الع ل  ال س اس م ع ال   أ.م.ن
ث   ٢٣ ل ابهاال امات على اص ة ت الغ ان ة وام ائ الاعلانات الع ل  ال  س اس م ع ال   أ.م.ن
ة والاعلاف  ٢٤ لة في الاغ ع ة ال ل رة ال اع ال ة في ان م الف ال ث  ل ف ع ال سى  ال   م.رأف أح م
عادن ال  ٢٥ ع ال اه م  لي في م ل ال اج الع ا ان لةأث م سى  ق   م.رأف أح م

ع  ٢٦ لح ال والفلفل الاخ وال ال ال ع اس ا  ا ج رقائ ال لاماي في م   ال م ت الاك
سى   م.رأف أح م
سى ي م   م.عادل ت

٢٧  
هل ائي لل ك ال ل اه في الاعلانات على ال ام ال ة م  /اث اس ة لاراء ع ل ل دراسة ت

اد غ ة  ي هل في م   ال
زاق ل ع ال   م.آلاء ن

٢٨  
اد  غ ة  ي الات في م ات الات ل ش مة م ق ق مات ال ائ ع ال ة  /اس رضا ال ل ل دراسة ت

اد غ ة  ي هل في م ة م ال   لاراء ع
زاق ل ع ال   م.آلاء ن

٢٩  
ا  ل اوراق ال آزرة ل ة ال ار الفعال ا  Camellia sinensisاخ ر  Moringaواوراق ال

oleifera ائي ة لل الغ ا ال ع ال    ل 
ام ف علي   م.اب
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٣٠  
ج  ة في م ة وال ائ ائ الف ع ال ا  Xanthanدراسة  ل م  ال

Xanthomonas campstris  

سى  ي م  م.عادل ت
 م.م.دعاء عادل قاس 
اد جاس م   م.س
سى  ار م   د.رح ج

ة  ٣١ ل اق ال اف في الاس جاج ال ة في ال ادات ال ا ال قا عي ل ي وال ي ال ق   م.م.دعاء عادل قاس  ال

٣٢  
ه  ات ال ال ن ع اس ق  ل ال ة لل و ة ال ما ة والفعال فات ال  Hibiscus)تع ال

sabdariffa)  
  م.م.دعاء عادل قاس

ازر وخارجها  ٣٣ حة في ال ب م ال ة الل ا  دراسة مقارنة ص   م.م.ه ح 
واج  ٣٤ اع ال ة للعامل في ق اكل ال   ا م.م.ه ح  دراسة م

اض  ٣٥ جاج ال ة في ال الة ال ائي لإصلاح ال ار الغ ل   ال
ا   م.م.ه ح 

اح  ال ع ال اق   د. م
  ح علي رش 

  
  

لة لل في عام الا .٢ ق رة وال   ٢٠٢٠اث ال

فــي. لقــ بلــغ       ع ــادل ال ــات ال ل ــ م ق ــة ل فــة العل ع اء ال ة واثــ ــار ــات م ــة احــ اهــ آل ث العل ــ ــ ال عــ ن
لة لل في عام  ق رة وال ث ال د ال هـا مـ  ،٣٥ ن ٢٠٢٠ع ـادق عل ـة ال ـة ال ث ال ـ زعـ بـ  ت
ــة،  ــة ال اد وخــارج ال غــ زعرئاســة جامعــة  ــة  لقــ تــ ــة وعال ل ــلات م ات وم ت رة فــي مــ ــ ث م ــ ــ بــ  ال

ات س لارف  ض م اقع:  و   ب

  ج ةلاي ات دول ت ر في م رونا  م ة   . جائ
 ة. ٣ لة دول ر في م   م
 ١ . لارف ع  لة ض م ر في م   م
 ع ١٧ لات ض م ر في م .  م  س
 ة ٤ ل لات م ر في م    م

ل ال     ات س على ذل ش رة  %٦٨ن  ض م ـ ث ال ال رة، مقارنة  ث ال الي ال الى اج
ــ  ل ن ــي شــ ــا ال ل ــة  امــا% ، ١٦م ــلات دول ر فــي م ــ ع  %١٢ال ــ رة فــي م ــ ث ال ــ فقــ بلغــ ، امــا ال

ها  ت  نلاح لب% ٤ن ث ن ة الاك م ال ع سـان ال ـ ـلات ضـ م ـال في م عـة ال ا  ، وهـ
ة ال اناتج ع ادر  أه ي ال  اح ي،ك  ـامعي العال دة الاداء ال اس ج ة ل ع عاي ال ـ ان   .نه اح ال ح
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  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ـــاء اله ات اع ــاه ــ علـــى م ع مـــة،  ق اتـــ م ــاً و امعـــات عال ــ ال ـــا فـــي ت ي و ـــ العــال ال ة  ــ ر ـــة ال
ة في ادناه: اول ال   ال

  

رة  اث م ة أ لات عال لة لل في م   ٢٠٢٠ومق
ان   ت ي  الع   جهة ال  الف ال

١  
 / اد ار الاق ق ق الاس ائ في ت دور ال

قي    ت
. م.أم. د. وصال عبد الله حسين/

  عايش معين عروبة
لة في ن ة ال ة العل  journal of   العال

critical reviews  ل د  ٧ال ة  ١٤الع    ٢٠٢٠ل

٢  
ة على  ارج ات ال أث ال لل ال

ة,ال ... دراسة س  ل
ا   م.م. ه ح 

ة  لة عال     ن في م
   International journal of psychosocial 

rehabilitation   ل د  ٢٤ال    ٢٠٢٠في  ٨الع

٣  
اع اث قي ال ار على ال اء ق  ل ال

هل ة دراسة/ ال ل ل ة لآراء ت ة م ع  ل
اد جامعة   غ

  الرزاق عبد نبيل الاء. م

لة في ن ة م      عال
  International journal of innovation 

creativity and change   ) ل د ١٣ال  ٦) الع
ة     ٢٠٢٠ل

  

رة  اث م ف أ لار ع  لات ض م لة لل في م   ٢٠٢٠ومق
ان   ت ي  الع   جهة ال  الف ال

١  
ع  ائي في  ي وال و ث ال ل ف ع ال ال

ة / دراسة حالة اث ة ال ل ان ال ات الال   م

زاق  علي/  أ. د . م ع ال
م رغ. د. أ امعة/ ع اك  ال

ة ة/ ال ة كل  ال
ة م/ م ق/ الاساس  راف. العل

سى اح   م

لة في ن ة  ال ة العال  Bioscience العل
research  لارف ع  في   وهي ض م

) ل د(١٧ال ة ١) الع   ٢٠٢٠) ل

  
  

رة  اث م ع أ لات ض م لة لل في م   ٢٠٢٠س ومق
ان   ت ي  الع   جهة ال  الف ال

١  
ة ة ال عال اص ال ع الع ثة ب ل اه ال ة  لل ن ع ال

ا ادون ات ال ال خل م ن ع ) Dodonea sp( اس
ب) ات الغاب(ال   )(Arundo spون

ل/  س اس م ع ال م. ن
ام. م   علي/ ف اب
ال ى. د.أ ل ك   خل

ة ن في لة العل ة ال   Plant Archives العال
ع س ل ض م د ٢٠ ال ة ٢ الع   ٢٠٢٠ ل

٢  
غ  اء ال ائي في ال ي وال و تق ال ال

ه مع ماء الاسالة اء القل ومقارن   وال
اء.د.م.ا ون  عل  ع سع

زاق/ أ ال ى. د.ال ل ك   خل
ة  لة عال     ن في م

  plant archives) ل د٢٠ال ة  ٢) الع   ٢٠٢٠ل

٣  
ال ان  ع ق في  Polyphenol oxidase اس ال

ثة ل ة ال ائ ل ال ال ل م ال   ازالة الف

زاق ع م.د.أ  علي/  ال
م رغ.د.أ امعة/ع اك  ال

ة ة/ ال ة كل  ال
ة م ق/ الاساس   العل

لة ن ع س  في ال ة ض م  العل
Indian journal of Ecology 47 (2020)في 

special issue(12)   
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٤  
ة  ات الاغ ار م اخ اقي  هل الع ام ال م اه

لامة دة وال املة شهادات ال   ال
د ع الله  أ.م.د. م

  جاس
ة ض س لة عال     ن في م

  plant archives  ل د  ٢٠ال ة  ٢الع    ٢٠٢٠ل

٥  
ة  اقي للأغ هل الع ار ال ة في اخ ث امل ال الع

ردة ة وال ل ة ال اه   ال
د. د.أ.م  الله ع م

  جاس
ة ض س   لة عال  journal of ن  في م

critical reviews   ل د ٧ال ة  ٧الع   ٢٠٢٠ل

٦  
اف على  نامج ل الاش ل ب ا لع ا دع ل اء م الغ

ة ة ال قا   ال
د. د.أ.م  الله ع م

  جاس

لة في ن ة م  indianض س   عال
journal of forensic medicine & toxicology 

ل  ٢٤/٦/٢٠٢٠ في د  ١٤ال ة  ٤الع   ٢٠٢٠ل

٧  
اع  لة للأن ق عادن ال ي وال و تق ال ال

اك لفة م الاس ة  ال ة ال اف ردة م م ال
اد غ ة  ي ة في م ل اق ال ة في الاس اف   وال

ان/  ة م شه أ.م.د. ح
اء. د.م.ا ون  عل  ع سع

زاق/ م اد.ال   م جاس س

لة في ن ة ض س ال  Annals of  العال
Tropical Medicine and Public Health  

ل  د  ٢٣ال ة  ٩الع    ٢٠٢٠ل

٨  
ة  ائ ا الع و في ال غ ي وال ضع ال دراسة ال

ة ائ قة ع اد/ دراسة حالة في م غ ة  ي   في م

ة. د.م.أ ان/م م ح . شه
/ م الله ع وصال. د . ح

ل الاء زاق ع ن   ال

لة في ن ة ال ض س  العل
International journal of Early Childhood 

Special Education  ل د ١٢ ال ة ٢ الع   ٢٠٢٠ ل

٩  
اق/  ائي في الع ق الام الغ اجه ت ي ت ات ال ال

ذجا ب ن ل ال اص   م
/م الله ع وصال .د.م . ح

ل الاء زاق ع ن   ال
لة في ن ة ال ة ض س العل     العال

plant Archives    ل د  ٢٠ال ة  ٢الع    ٢٠٢٠ل

١٠  
اهات امج ات ة ال ن لف ة  تع ن ال  ال

امة ة دراسة/ ال ل ل  ت

ان. د .م  م اف
ان/د  مه مازن . ش
 العامة الامانة/ العقابي

ل زراء ل   ال

ة ض س لة عال   ن في م
  Humanities & Social Science Journal 

ل  د  ٨ال    ٢٠٢٠في  ٣الع

١١  
جهة  ة ال ن لف ي في الاعلانات ال ال ال

ة ل ل فال/ دراسة ت   للأ
ان. د .م ان م اف   ش

ة  لة عال   ض س  ن في م
   International journal of psychosocial 

rehabilitation  ل د  ٢٤ال    ٢٠٢٠ة ل ٨الع

١٢  
ل امانة  مة م ق ق ل ال وف الع ة و ه لامة ال ال
وائ  ات/ دراسة في اح ال فا ال رفع ال العاصة لع

ة ل  ال

اس. م  ع م ن
ل/أ س  ح نغ. د.ال

ة ه جامعة/ نع   ال

لة ة ن في ال ة ض س  العل  العال
Annals of tropical medicine & public 

health  ) ل د(٢٣ال ة ١٢) الع   ٢٠٢٠ب) ل

١٣  
لة في  ق عادن ال هي على م ال قة ال تأث 

ة ل اق ال اف في الاس ز ال   ال
سى اح راف. م  م

ة  ن في ة العال لة العل   Plant Archives ال
ل  د  ٢٠ال ة  ٢الع   ٢٠٢٠ل

١٤  

ا  ي ل ف ال  Serratia marcescens ال
ي  أث ال ان ودراسة ال ات الال ولة م م ع ال

ة ات ات ال ل ع ال ل) مقارنة   ل ن م وال (ال
ة ات ادات ال   مع ال

/ م م. م. دعاء . عادل قاس
سى اح راف   م

ة  لة عال     ن في م
 Annals of tropical medicine &public 

health   ل د  ٢٣ال    ٢٠٢٠في  ١٣Bالع
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١٥  
اع ال  ي في ان و ث ال ل ف ع ال ال

فال ة الا أغ اص  ى ال   ال
ي ع صاح ان. م   ال

لة في ن ة م     ض س عال
 Annals of tropical medicine &public 

health   ل د  ٢٣ال    Oct  ١٦الع

١٦  
اج ال ز ال ع ت ولة م ال ع ة ال ض ا ال

رد لي وال   ال
ي/  ع صاح ان. م ال

  قاس عادل دعاء. م. م
لة في ن ة ض س م       عال

    plant archive  ل د  ٢٠ال ة  ٢الع    ٢٠٢٠ل

١٧  
ة (ز  ات ت ال ور الع وال دراسة تأث ز ب

اث ن) على ال ة  ال وز ال ة ال ض ال
  للإسهال

ل م ح   م. اس
لة في ن ة ال  plant  ض س العال

Archives   ل د  ٢٠ال ة  ٢الع    ٢٠٢٠ل

  

رة  اث م لة لل في أ ةومق ل لات م   ٢٠٢٠ م
ان   ت ي  الع   جهة ال  الف ال

١  
ع عل  اخلي ل ني ال ع لاء ال دة ال تق ج

ة ل اق ال ة في الاس اف ة ال   الاغ

زاق ع م.  د .أ . علي/م  ال
ي عادل ان ت سى/ اح  هاد م

اعة وزارة/ ع عادن ال / وال
ي ال ة ال ع غل لل   وال

لة في ن ة  ال ا ق وح ث ال ة ل ا الع
هل ل   ال د  ١٢ال ة  ٢الع    ٢٠٢٠ل

٢  
ح  لة ال ة ت م ان اد وام غ ائي في  الع

ها قلة لل م الخ ال   ال

اس. م ل/ د ع م ن س . ال
ل ح  وزارة/ ال ع م

ة   ال

ة  ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع ن في ال
ل  هل ال د  ١٢ال ة  ٢الع    ٢٠٢٠ل

٣  
دة تق اع ج رد ال ان لي ال  ح م وال
ي ال ل وحام ع ال ه وم الف ق ا  م

اصفة ة لل اس ة ال ا  الع

ة. د.م .أ ان/أ م ح  م.شه
/ سهام صالح سأل. د.  ح

ار اض - ك  وزارة/  م ت
ارة   ال

لة ن في ة ال ا ث الع ق  ل ة ال ا  وح
ل  هل ال د ١٢ال ة  ٢الع  ٢٠٢٠ل

٤  
امل  وني الع أة لل الال ام ال ة في اس ث ال

ة ان اعي/ دراسة م اصل الاج اقع ال   في م
ان. د .م ان م اف   ش

د اح الاعلامي الع لة ال  ٤٧ن في م
ة    ٢٠٢٠ل
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ق  امعي ال ج الام ال أ  لاع ال ة اس اث وح ق ما يلي: ٢٤/٩/٢٠١٣في  ٣٠٢٠٥ت اس   ل
هـات ذات  -آ هـا لل ائ قـ ن ـة ل ي ة ال ـائ ام الاسـال الاح اسـ لهـا  ل هل وت ـ ق وال ـ ال علقة  انات ال ث ال ع وت ج

  العلاقة.
. -ب هل ق وال ي ته ال ة ال اد ا الاق ا ا في الق لاعات ال حات واس اء ال   اج
اع الغــ  -ج ــ دة رصــ ان صــ الفــات ال ــالات وال ورــة عــ ال قــار ال اد ال مات، واعــ ــ ــلع وال اع ال ــع انــ ــال فــي ج والاح

هات ذات العلاقة. ها لل   وتق
مـــات اللازمـــة  -د عل ف ال ـــي تـــ ـــة وال ورـــة ال اســـاتها ال أ العـــام و ــ لاعات الـ ــالات اســـ ـ ـــة فـــي م راســـات العل اد ال ــ اعـ

ة. ع هات ال   لل
از (لق أ خلال عام ٧ ت ان لاع لل ول ادناه ٢٠٢٠) اس ا م في ال ي ال و ة م م ق  ل ف   :م ق
  

لاع  ت ان الاس ل  ع از  ف الع خ الان   تار

١  

ل  قي في  اع ال الاشاعة وال

رونا ال  وس  ازمة فاي

COVID-19  

زاق ل ع ال م.د. وصال ع الله   ، م. الاء ن
 , , ح ا ان م   م.م. ه ح  م.د. اف
ان زاق,  ش ون ع ال اء سع اس  أ.م.د. عل م.ن

ل س   م ع ال

ان    ٢٠٢٠ن

٢  
رونا  وس  ة فاي ادارة ازمة جائ

  COVID-19ال 

زاق,  م.د. وصال ع الله ح ,  أ.د. م ع ال
ل ع  انم. الاء ن ان م ش زاق  م.د. اف   ال

سى أ.م.د.  ا م. رأف اح م م.م. ه ح 
ان,  م.م. دعاء عادل ة م شه   ح

ان    ٢٠٢٠ن

  

٣  
عي عي ال اه ال ة ازمة ات  جائ

وس رونا فاي   COVID- 19ال ك

ل       س اس ع ال ام ف علي    أ.م. ن م. اب
ان   حم.د. وصال ع الله    ٢٠٢٠ح

٤  

ة  اد ادثات الاع ات ال اخلا

عل  ات ال اسها في م وانع

وني   الال

ام ف علي     ل      م. اب س اس ع ال أ.م. ن

ز   م.د. وصال ع الله ح   ٢٠٢٠ت
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رونا  ٥ وس  فاي ات    واقع الاصا

ون ع  أ اء سع ل,  أ.م. د. عل ال خل ى  .د. 

,  م.م. ه ح  زاق,  م.م. دعاء عادل قاس ال

سى,  ي م , م.عادل ت ,م.م. ه جاب ح كا

اد جاس م   م. س

  ٢٠٢٠اب  

لاب  ٦ في لل ر ال ة ال   أه

اد جاس م      سى     م. س ي م م. عادل ت

ون  اء سع ا  أ.م.د. عل م. م. ه ح 

زاق  ال الله حم. د. وصال  ع م. الاء    ع

ان ان م ش زاق   م. د. اف ل ع ال   ن

اني  ت ال

٢٠٢٠  

  

اب  ٧ اقة ال ار    اس

ا ون ع    م. م. ه ح  اء سع أ.م. د. عل

الله ح زاق  م. د. وصال ع ل    ال م. الاء ن

ان ان م ش زاق   م. د. اف   ع ال

اني  ت ال

٢٠٢٠  
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ارات ا: الاص ة ثال   العل
هل  .١ ة ال ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع   ال

  
      

 

ة     ة وال ة ال لات العل هل م ال ة ال ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع ة تع ال ل وح لها على م ق ح ت ت

از  ها تاي ان رة ف اث ال ح الا اد  غ ة في جامعة  ة ال ات العل ع ال لة في ال ة تعالج م دراسة عل

اقي ة،  الع ات العل اول ال ها في ج فادة م ي دق وف ض ي الاس ع ل عل قاة ت ة م ث عل ها  ض ف ا ع

ة، ولا اع مع ها  وق ان رة وتل  ق و ال ها ال اف ف ي ت ي ال وال قى الى ال العل ي ت ث ال ها الا ال ي ف

لة في  ة. تاس ال اصل  ٢٦/٨/٢٠٠٨العل فقة على  ال ال ات م قة فق خ خ ا ة ال اد الف وعلى ام

اء لها و ت ش ى اخ ة ح ا م الاج ال العل ة في م راسات ال ث وال ة ت ال لة م الي فهي م ي ال ها ال

اع  اد والاج مات والاق عل اء ون ال ل ال والادارة والاح دة ت ع ل م هل وفي حق ق وال ال ذات العلاقة 

راعة والعل  ة العامة وال وال ة وال سة وال .واله ف ن والاعلام وعل ال فة والقان راسات  م ال ث وال ن ال و ان ت

ق  ل ال ة وت دي في ال اقع ع ر ب ة ت ف س لة ن ع وهي م لي لل ة او على ال ال ئي لل في ال ال

ولي ار ال وني (ISSN: 2071-3894( ال ولي الال ق ال ي (E-ISSN: 2523-6180)  وال ق ائ ال ف ال  DOI) ومع

prefix: 10.28936 اع ق اي اد ب غ ثائ ب لة في دار ال وال ة  ١٣٧٣) وم  .٢٠١٠ل

  
ة  ادرة ل اد ال ات الإع ة  ا يلي قائ   ٢٠٢٠و

ل (١ د (١٢. ال ة ١) الع اقع (٢٠٢٠) ل .١٥، ب  (  
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ل (٢ د (١٢. ال اقع ( ،٢٠٢٠ ة) ل٢) الع .١٥ب  (  
هل ة ال ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع   ال

ل ( د (  )١٢ال ة (  )١الع   )٢٠٢٠ال
ات   ال

ان ال  ت اح  ع اء ال   اس

١  
اق  ق العــ ــة  فــي ســ ــام (دراســة ت ة ول ــ شــ ن ام م اســ ءة  فــ ة  ار ــة اســ ف ــاء م ب

ة) ال  للأوراق ال
ةنغ ح    نع

ل م اع   أ إس

٢  
ا  ف ع  اء  Staphylococcus aureusال ــ م  ال ــ ائي فــي  الل ــ الغــ ة لل ــ ال

ة ل اق ال ة في الأس اف اء ال   وال
اني ان ال ة م شه   ح

اجي زاق الف ون ع ال اء سع   عل

ة   ٣ د اء ال ات في ق فا و ال ز وعادة ت ل ف يمع اد والأث ال دود الاق   ب ال
فار ل ال س اس م ع ال  ن

  علي جاس م

ة  ٤ اح مات ال اع ال ة ق ئي في ت   اس تأث الاعلام ال
ان ان م ش   أف

  وصال ع الله ح

ارة  ٥ ض لل ع ة ال ة ن او اد ال ع ال أة ب اني ال اه الق ث م  دراسة تل
عالي  رأف اح أب ال
ي   سال صالح ال

ي  ٦ اص ع تق لة الع ق ة في ال ل اق ال ة في الاس اف فال ال ات الا ش في حل قات ال   م.م.ه جاب ح  ل

ة)  ٧ ة (دراسة تأصل اد ة الاق ه في ال هلاك وأث ش الاس خ الهاد  ت فى ال ال ال   م

٨ 
ات  فا ــات ال ان الادارة، حقــائ ومعال اني وســ ــ ــ ال قــة ال اق بــ م ة فــي العــ ل ة ال ل ال

ل ق ا لل   ورؤ
ان   وداد ح ش

د اء م علي م   ش

٩ 
ســا دراســة  ــة وفــ معــاي الان ــة ال قا ارســة ال ــاد فــي م ــة الات ال ــة ال قا ان ال دور ديــ

اد  ة الات ال ة ال قا ان ال ة في دي ل ل   ت
ع ال ال  اء ع ال

ان م صالح خ   ج

١٠ 
ني والإدار  ي والقــان ــ ــي وال ث ال لــ هل مــ ال ــ ــة ال ا ــان  ق الإن ــ حقــ ــاد  تع والف

ة) ج  (دراسة م
لي) ه (ال   ول ع الغفار م رضا ال

١١ 
EFFICIENCY EVALUATION OF ALKALOIDS FROM 
POMEGRANATE (Punica granatum) PEELS TOWARDS SOME 

PATHOGENIC FUNGI OF HUMAN  
م ام ف علي    اب

١٢ Antibacterial Activity of Natural (Dates and Apple cider) Vinegars 
Against Foodborne Bacterial Pathogens 

اء رزوقي ح   عل

١٣ 
Evaluation of sports awareness among women at the University of 
Baghdad for the period 2011-2016 and study the factors affecting their 

participation in sports activities  

ة اني ح ان ال  م شه
ز ناجي  زهاد ف
او  ة الغ   فا

١٤ STUDY OF SOME IMMUNOLOGICAL PARAMETERS IN 
PATIENT THAT INFUCTED WITH Streptococcus pyogenes 

ى الع اس غاز    اي

١٥  DETECTION OF HEAVY METALS POLLUTION INTYPES OF 
MILK SAMPLES IN BAGHDAD MARKETS  

ن  سف ح  أح ي
 م جاب الع
اد نا ان ج  ح
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راله الع  ن
ان س اء ع   ف

هل ة ال ا ق وح ث ال ة ل ا لة الع   ال

ل ( د (  )١٢ال )٢الع ة (    )٢٠٢٠ال
ات   ال

ان ال  ت اح  ع اء ال   اس

١  
SYNTHESIS OF THE NEW NAPROXEN SELECTIVE ELECTRODE 

BASED ON IMPRINTED POLYMER USING DIFFERENT 
MONOMERS AND ITS DETERMINATION AT 

PHARMACEUTICAL PREPARATION 

  جابر عبد سبأ
  البياتي كمال يحيى 

  المحلية الأسواق في المتوافرة الأغذية لبعض الداخلي المعدني الطلاء جودة تقييم  ٢
  الصوفي الرزاق عبد محمد

  الموسوي تركي عادل
  عبيد هادي إحسان 

٣  
EVALUATION OF ELECTRONIC TRADING AND CENTRAL 
DEPOSITERY IN THE IRAQ STOCK EXCHANGE FOR THE 

PERIOS (2008- 2018(  

  
  نعمة حسين نغم

  صالح مهدي هبة 

 .Lactococcuslactis ssp المحلية العزلة من المنقى للبكتريوسين التثبيطية الفعالية دراسة  ٤
Lactis سريرية عينات من المعزولة الممرضة البكتريا بعض تجاه  

  هامل حسين علاء
  سلمان الستار عبد جيهان

  عزيز أكرم رغد

٥  
THE PROBLEM OF RANDOMSLAUGHTER IN BAGHDAD AND THE 

POSSIBILITY OF APPLYING MOBILE  SLAGHTERHOUSEES TO 
REDUCE THEM 

  الصفار الرسول عبد محمد نبراس
  الحسين عبد مسلم حسن

 العناصر من عدد مع ثايويوريا بنزويل N-- )فنيل ميثوكسي ثلاثي- N (5,4,3- معقدات ودراسة تحضير  ٦
  والطبية الصناعية وأهميتها الانتقالية

  حسن حسين أمير

٧  
EFFECT OF ANIMAL FEED SUPPLEMENTATION WITH 

DIFFERENT CONCENTRATIONS OF FENUGREEK SEEDS 
(Trigonellafoenumgraecum) ON ANIMAL PRODUCTION AND 

MICROBIAL CHICKEN MEAT.  

  احمد حميد سندس الحمداني شهوان محمد حمدية
  تويج الصاحب عبد مؤيد 

  خدادات سلوى

 وإيجاد الفرات شركة في عمليا منه والاستفادة الجودة مفهوم وفق الموردين تقييم سجل عن دراسة ٨
  لتطويره الممكنة المقترحات

  نصيف الأمير عبد أشواق

٩ 
SYNTHESIS NEW LIQUID ELECTRODES FOR DETERMINATION 

DOMPERIDONE MALEATE BASED ON A MOLECULARLY 
IMPRINTED POLYMER  

  مهدي زهراء
  البياتي كمال يحيى 

 الصفراء املاح تجاه Lactobacililus casei الحيوي المعزز بقاء معدل ثباتية دراسة ١٠
 بالطبقات الدقيق التغليف تقنية باستعمال الحرارية والمعاملات

  الحاتم رحيم رغد
  الركابي خضير علي

  الأسدي كاظم مالآ

١١ 
EVALUATING THE QUALITY OF IMPORTED AND LOCAL 

FLOUR IN TERMS OF QUALITY WITH IRON AND FOLIC ACID 
AND ITS COMPLIANCE WITH IRAQI STANDARD  

  الحمداني شهوان محمد حمدية
  حسين صالح سالم

١٢ SIMULATION AND MODELING OF HYDRO CRACKING 
REACTR TO REDUCE POLLUTION CAUSED BY REFINERIES 

   ابراهيم حارث مثنى
  احمد فاضل سفيان

  عبدالرضا عدنان لمياء

١٣ 
THE IMPACT OF ETHICAL LEADERSHIP BEHAVIOR IN 

UNIVERSITY PERFORMANCE- STUDY EXPLORATORY AT 
SUMER UNIVERSITY  

  خليل سعيد اريج
  صياح راجي حيدر

١٤ 
DISPERSIVE LIQUID LIQUID MICRO EXTRACTION 
SPECTROPHOTOMETRIC DETERMINATION OF TELMESARTAN AND 
IRBESARTAN IN PHARMACEUTICALS  SAMPLES 

  صالح مزبان قاسم
  حسن محمد جاسم محمد

  ديكران بهجت سرمد 
  طالب عباس
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١٥  
STUDY THE SENSORY PROPERTIES OF SOME TYPES OF 
JUICES THAT MADE BY USING NATURAL SWEETENER 

POWDER (Stevia rebaudiana)  
  الحمداني شهوان محمد حمدية

هل .٢ ت ال ة ص   ن
  ة ر ع وح ، ت هل ــ ت ال مة صــ س ة ال ه ة ال نا ال ــى الاعلام والعلاقات العامة في م تع

ــ ـــة وخب ـــة والعل قـــالات ال ات  ال صـــ ازهـــا وال إن ـــ  ي ال ـــاح م  قـــ ــي  ـــاث ال لاصـــات الا

اصــة  ات و ال ت وات و ــال ـــ ة العلال ــ هــا مـــ الان عـــارض وغ ــة وال قا اســـ ال ــل وال ـــة ورش الع

ي  ة ال ا ــ والاج ث ــلا عــ ت ــ ف اتهــا ال ــا ار  ن ــ اصــ ، و ــاح ــ هاال ــاور علــى  ا ورق

ي لل س وني ال قع الال  :ال

 

  د مائة ن الع ع ة وت اني/  وس ن ال   ٢٠٢٠ان

  د ن الع ع عة وت ا /  مائة وس   ٢٠٢٠ش

  د مائة ن الع ع ة وت ان   ٢٠٢٠اذار /  وث

  د مائة ن الع ع عة وت ان /  وت   ٢٠٢٠ن

  د انالع ار /  مائ   ٢٠٢٠ا

  د ان وواحالع ان /  مائ   ٢٠٢٠ح

  د انالع ان واث ز /  مائ   ٢٠٢٠ت

  د ان وثلاثالع   ٢٠٢٠اب /  مائ

  د ان وارعةالع ل /  مائ   ٢٠٢٠ايل

  د ةالع ان وخ   ٢٠٢٠ت اول /  مائ

  د ةالع ان وس   ٢٠٢٠ت ثاني/  مائ

  د عةالع ان وس ن اول /  مائ   ٢٠٢٠كان
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عا:  ات را ت وات  –ال ل  –ال ة –ورش الع راس لقات ال   ال
ات١ ت   . ال

ت ولي ال اضي الاول ال : الاف هل ة ال ا ق وح ث ال   ل
اضــي الأول نــا العقــ م       ت الاف هل ــ ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ــ اد ل غــ ــة رئــ جامعــة  عا ــ ب ر م ــ اذ ال (الاســ

ــع ــ ال ــ ح ي ال اف مـ ــل)) واشــ ــال خل ــى  ر  اذ الــ م  (الاســ افــ وذلــ يــ ن الاول  ٢٣الارعـاء ال  ٢٠٢٠ــان
ـاح مـ ـة و ـة ودول ل ـة م ة أكاد ـار  " هل ـ ـة ال ا ـي ودوره فـي ح س ـي وال امـل العل ولـة  ت شـعار "ال ـات ال س م

 . هل ة ال ا ة وح اف اسات ال ة/ ق س ة الام ال لفة، وم   ال
: ا ة عة ال ل غ ة ال ال     ض خ

: ــا ف ال ــة  هــ ــات ف م وارعــة جل ــة العلــ ل ــي  اد قاعــة الادر غــ ت فــي رحــاب جامعــة  ــة عقــ ــة رئ ت جل ــ ــ ال ت
ـة  ـ ال ت ع ـة (عقـ ون ، ثـ القـىFCCالال اء الـ ـة علـى ارواح شـه رة الفات اءة سـ ة قـ ـ ئ ـاح ال ـة الاف  ) تـ خـلال جل

ة  ل ة  ل الأم ال ة دور ال في ذل وم ثـ القـىم اق واه هل في الع ق ال ل حق ي رئـ جامعـة  ح ـ ـل مـ ال
ة  ــ ح ــة ال ــة ال ــة الاكاد س نــه ال ــ  له ال ــ ور الــ  ــة الــ هــا عــ اه ا ف ث ــ ــي ت ، ال ــاته ل ــ  ي ال اد ومــ غــ
ات ــ أ وال لاعات الــ راســات واســ ث وال ــ ــاز ال ، مــ خــلال ان هل ــ ق وال ــ ا ال ــا ق ــة  ع ــة، ال ا امعــات الع  ضــ ال

ــة اواصــ  ق لقهــا ب ــ ان ت ــي  ــات ال ا ــع" والارت مــة ال امعــة فــي خ ة "ال ــ ــ  ع ــاه ب ــي ت رها، ال ــ ــي  ــة ال العل
اعاته.  افة ق ع  امعة وال عاون ب ال   ال

اقـي    زراء الع لـ الـ لـ عـ م ها م ـ ـي ح ة، ال ـ ئ ـة ال ل ـة خـلال ال ة اوراق عل ض سـ عـادن ووزار   ت ع اعة وال ـ ة ال
اد  غــ ي جامعــة  ــ ة وم ــات  واســات ل اء ال ــ ولــة وع ــات ال س ، وم ــ ــة/ وزارة ال ة ال ــ ــ وال ق ــ لل هــاز ال وال

ة العل اح تل الفعال إن ه  اه ا ل ي ت تق ار في ال ة على ال ي ق روع ال امها ال ة، ووزع في خ ا امعات الع   ة.وال
لق   ة  ان ون ة الال اورها الأرعة ع ال ة  ت الف ات ال   . FCC جل

: ت اور ال اع. م اءات الاخ ات و س ض ال لا ع اقامة مع ة في ادناه، ف اور ال ت ال   ناق ال
اد. ١ ر الاق  ال
ي. ٢ ر ال   ال
جي. ٣ ل اي ر ال  ال
ر . ٤ ائيال   الغ
او . ٥ ر ال   ال
اعي٦ ر ال   . ال
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ة. ٢ وات العل   ال
اه  -أ  ث ال   "تل

ــ    ــةنــا م  ن وة العل ــ مة ( ال ســ م الارعــاء  )ال ة فــي يــ ــ ــة ال قا ة ال ــة/ دائــ ة وال ــ عــاون مــع وزارة ال ال
افــ  /٢٦ال ا اد/  ٢٠٢٠/شــ غــ م.قاعــة فــي رحــاب جامعــة  ــة العلــ ل ــي  وة الادر ــ ــ ال اذ  وح م الاســ ــة العلــ ل ــ  ة ع ــ ال

ـات  ل اح مـ جامعـات و ة و ات اخ واسات س ل ع م اد ، وم غ لات جامعة  ة م ت د ع صالح، واسات ر خل ال
، واعلام رئاس وة اعلام ال ات ال ة لفعال ة الاعلام غ ال ة، وقام  ة.ومعاه ع ائ ة الف ام اة ال اد والق غ   ة جامعة 

هل    وةالاس اء  ـ ـة علـى ارواح شـه رة الفات اءة سـ اققـ اذ ، العـ ـة للأسـ ل وة  ـ ـال ال ـ اع ـل ثـ اف ـال خل ـى  ر  الـ
ر ال ا  ح ي ال م ث ام ة تلـ ء على ق ل ال ي،  ا عل ا ن ل ه ة اقامة م ا الى اه له مـ ، م ـ ـاه ومـا ت ل

ة) جــاء  ــ ــة ال قا ة ال ــة (دائــ ة وال ــ لات وزارة ال ــ عــاون مــع احــ ت ال وة  ــ ا ان انعقــاد ال ــ ــان، م ــاة الان يــ علــى ح ته
لفة.  ل ال ات ال س اصل ب م ال   ل رسالة ال 

: ا ة عة ال ل غ ة ال ال ازها في خ ة ال ان    ض الان
: ا ف ال ة على نقا ه ا ووقا افة حفا اله  اش ث  ل ة م ال هلاك وخال ة للاس اه صال ف م عل ب ي ت ان ال افة ال ش 

اقي،  هل الع اة ال انح ة اورا والا اق ف ن م ا في اله ف مع ي ت ة ال د العل ه ة العامة. ال ل ة ت في ال ق عل
يو  ات ال اض اث وال فادة م الا ق الاس ة. ت ة ال اجات العل ض ال ه في ع ف الى ت لقى، وه ما نه و س

ه  لة في ال م ف ل ال ة ال اق ة، وم ا ة الع هل وال ة في ال ل اه واثاره ال ث ال ع تل ض ء على م ل ال ع ت وت
فا على  ال قافة  عي وال ل على ن ال افة، والع الها  اش لة  ث ال ل ا ال ة وال م م ة الى ت ال ام د ال ه ال

اه ث ال ة لل م تل قاب ة ال ة وتع دور الاجه  .ال
ة:  ل ا ادارة ال ان م ش ا)     م.د. أف زاق علي (رئ را)أ.د. م ع ال   ن (مق

ة: ار   الاوراق ال
لــة -١ ق عــادن ال ال ــاه  ث ال ــ ودوره الفاعــل فــي ازالــة تلــ ــ ال ســى/ال ــي م رس عــادل ت ــ اذ  / ال ر الاســ ــ الــ ــ ع م

زاق علي .ال هل ة ال ا ق وح ث ال   / م 
اه -٢ ث وسلامة ال ة تل ة دائ / وزارة ال اس جاب ار  ر ع ة./ د ة ال قا   ال
اه -٣ ث ال اد.تل غ ات/ جامعة  م لل ة العل ل  / اح عة    / م
ة-٤ ان وال ات على الان اي اد ال ام ة./ وس ز ائ اعات الان ة العامة لل عادن/ ال اعة وال   ن/ وزارة ال
غ -٥ لة في ضفاف نه دجلة وس  ق اص ال الع ث  ل ع معاي ال راعة.اددراسة  ار  ع الله/ وزارة ال   / ع
اه -٦ ة على ال ات والاس ي لل اث ال راعة.ال / وزارة ال ة م هاش   / ر
ة -٧ سـ ـة ال لـة فـي م ق ـاه ال ة لل ج ل ة ال عال اقع ال ض ب ه حة لل ق ل ال ل ة/ ال ـ امعـة ال ر/ ال ـاء نـ رة ث ـ / د

م. ة العل   كل

اه -٨ ث ال ة تل ة.ق معال ائ اء الاح ارزمي/ ق ال سة ال ة اله ل  / ة غ ى ن اع م رس م   / م
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

  - ب
نان     اق" وذلــ فــي  م ة فــي العــ ــ مات ال ــ دة ال ــ جــ ة ل ل ق ــ ــا م ــة "رؤ ون ــة الال وة العل ــ ال

ــادف  عــة ال م ال ــة  ١٢/٦/٢٠٢٠يــ ون ــة الال ــ ال عــ  Free Conferens Callع ام م ــ تــ ح

اق  نا العــ هــا بلــ م وم ــ ــها العــال ال ــي  ــة ال ائ وة مــع الازمــة ال ــ ــار ال رونــاان وس  ــ ــ , ف ا وقــ ح هــ

ة  ون ة الال وة ع ال ال ال ــاء  Fccاع لــف ان عــة زمــ م ــات م س ائة شــ مــ م اك مــ ســ

اق   .الع

: ا ة عة ال ل غ ة ال ال   ض خ
: ا ف ال ات   ه ام اح ال اس ها  " ت عق ال لة " خل  اد  غ ة جامعة  اه ة.م ون   الال

ة: ار ة ال   الاوراق العل
ة. ١ صفة  رة ب ق ة ال ام الادو ء اس ث " س ــ ــ  اني م ــه ــ ال ــة م ره ح ــاع الــ اذ ال / الاس

هل ة ال ا ق وح لاء./ال لة/ جامعة  ة ال ل ل م  ا رس ر م اب   ال

ة.  "٢ مات ال دة ال اس ج اع معاي  ار. /"/ ال ع م م ة الان اف ان م   دي

رونا . ٣ وس  ة ف اه ازمة جائ عي ت عي ال ــ علــي Covid- 19ال ام ف رس اب ث  /"/ ال ــ ــ  م

. هل ة ال ا ق وح                                                                                                                                 ال

ل  .٣  :ورش الع
""  

ة العامة  اعي وال أة ال وال ال عادن ( اعة وال عاون مع وزارة ال ال هل  ة ال ا ق وح ث ال ن م 
اعات  مة "لل س ل ال ) ورشة الع غل ة وال ع ي لل ة وال ال ائ ة ودع افاقها  معاً  الان ائ اعات الان مة ال ل
ة ل ق م ال اف " وذل ي لاثاء ال اعي١٩/١٠/٢٠٢٠ال أة ال وال ال س  ,، في  ه ر ال ح ال ن اف اح ي

أة ال وال ا قاس ي عام  ا وق ح م ، ه اض ال ة  ح ة ت ل رشة  ال ال اعي اع رشة ل ر ال اذ ال الاس
ل ال خل ، ى  ي ال ة م م هل واسات ة ال ا ق وح ث ال ي م  ل   م د م وزارات وم ات لع س وم

ة ا امعات الع ة م ال ولة واسات رشة , وال ل تل ال   :ا يلي تفاص
: ا ة. عة ال ل غ ة ال ال   ض خ
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

: ا ف ال ان  ه اجعا ب ت ت ي شه ة ال ائ اعات الان ها ال عة م اعات م ه م ص ا ي اعي  اع ال ة الق اه
ات تعاون ب قار الى ال ي والاف ج ال ة ال ا ن ح ل قان م تفع رد، وع ال لعي  اق ال ها الاغ ة م اب ع اع  لأس الق

ض  ه اكل م شأنها ال ل م تل ال ة  ل فان معال ة، ل ل ات ال ا ال لل ا ق عل  ا ما ي اص، وا العام وال
اعة. ة اللازمة لإقامة وت تل ال اد الاول ال ي  ل غ صا ان ال اق، خ ة في الع ائ اعات الان اقع ال   ب

  
ة: ار ة ال   الاوراق العل

ة - ١ ـــائ اعات الان ــ ـ ة العامـــة لل ـــ ـــات ال ان إم ـــة  ــل تع ـ ـــا /ورقـــة ع ــي ن س علـ ـــ ه اعات  /ال ـــ ة العامـــة لل ــ ـ ال

ة ائ  .الان

ة - ٢ ــــائ اعات الان ــــ ة العامــــة لل ــــ ــــل ال ض ع ــــ ــــي تع قــــات ال ع ــــاكل وال ــــ /ال ــ ح س رائــ ــــ ه ة العامــــة  /ال ــــ ال

ة ائ اعات الان  لل

ـةأة ال وال ال - ٣ ـاكل العل ة وحـل ال ـائ اعات الان ـ ة العامـة لل ـ ا مهـ  / اعي ودورها في دع ال صـ

ل ة /خل او و ة وال او ث ال  م ال

هل - ٤ ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ــ ــ  ــل م في / ورقــة ع ــ زاق ال ــ الــ ــ ع ر م اذ الــ ق  /الاســ ــ ث ال ــ ــ  م

اد غ هل / جامعة  ة ال ا  وح

ة٤ راس لقات ال   :. ال

  
 ت

  
  عنوان النشاط

 

  
تفاصيل 
 النشاط

  
 موعد النشاط

  
 اسم التدريسي

 الحضور 
 خارج  داخل 

   ١١  م. م. غسان محسن حمد  ٢٠/١/٢٠٢٠  حلقة نقاشية   الافلام الوثائقية  ١

٢  Corona virus disease 2019 
(Cvid- 19)  

حلقة نقاشية 
خارج خطة 

  المركز 

ع علاو   ١٥/٣/٢٠٢٠ ة ب    ٢٥  ا. د. عائ

رونا (ارشادات   ٣ وس  حلقة نقاشية  )WHOف
خارج خطة 

  المركز

الله  ١٥/٣/٢٠٢٠ اء علي ع    ٢٥  د. اس

ب   ٤ وسات ال اعة ض ف ة ال تق
ة ج ل اي   ال

حلقة نقاشية 
خارج خطة 

  المركز

ام ف علي  ١٥/٣/٢٠٢٠   م. اب
ق   ث ال م 

/ جامعة  هل ة ال ا وح
اد   غ

٢٥   

ة   ٥ ات رونا ال واس وس  س ح  حلقة نقاشية ف    ٢٥  د. س
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ه ة م قا ات وال خارج خطة   ال
  المركز

٦  
  

ا واه  ا وعال ل وس م ة الفاي ائ و
ة قا   ق ال

حلقة نقاشية 
خارج خطة 

  المركز

ل م   ١٥/٣/٢٠٢٠   حم. اس
 / ة ال ال كل

اد غ   جامعة 

٢٥   

عي  ٧ ل ال ق ال ة ت حلقة نقاشية   أه
ضمن خطة 

  المركز

الله   ١٥/٣/٢٠٢٠ م. د. وصال ع
  ح

٥   

ة   ٨ اخلي للأغ ني ال ع لاء ال دة ال ج
هل ة ال ا ه في ح ة وأث عل   ال

حلقة نقاشية 
ضمن خطة 

المركز 
  التشغيلية 

ت على  عق
ة  ال
ة ون   الال

 Google 
Glassroom  

زاق   ٧/٤/٢٠٢٠ ال ا. د. م ع
في   ال

٢٧١  ٢٠  

 حلقة نقاشية التغذية وعلاقتها بالأمراض  ٩
ضمن خطة  

 المركز

ا. م. د. حمدية محمد   ٢٣/٩/٢٠٢٠
 شهوان الحمداني

٨  

المستحضرات ذات الاستعمال   ١٠
  الخارجي واثرها في اورام الثدي 

 نقاشيةحلقة 
ضمن خطة 

  المركز 

   ٧  م. م. هدى حميد كاظم  ٢٨/٩/٢٠٢٠

حلقة نقاشية   الخبز الأسمر والشعير واثره الصحي  ١١
ضمن الخطة 

التشغيلية 
  للمركز

ا. م. د. حمدية محمد   ٢٩/٩/٢٠٢٠
  شهوان الحمداني

٧   

ثقافة المستهلك العراقي لمدة صلاحية   ١٢
  المنتجات الغذائية

حلقة نقاشية 
الخطة ضمن 

التشغيلية 
  للمركز

ا. د. محمد عبدالرزاق   ٢٢/١٠/٢٠٢٠
  الصوفي

٦   

التلوث الميكروبي والكيمائي لمنتجات   ١٣
  الالبان المحلية

حلقة نقاشية 
ضمن الخطة 

التشغيلية 
  للمركز

ا. د. محمد عبدالرزاق   ٢/١١/٢٠٢٠
  الصوفي

٦   

تطبيقات الانزيمات المقيدة في ازالة   ١٤
  الملوثات من البيئة  

حلقة نقاشية 
ضمن الخطة 

التشغيلية 
  للمركز

٨  
/١٢/٢٠٢٠  

ا. د. محمد عبدالرزاق 
  الصوفي

٨  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ع: مة ال امعة في خ ا: ال  خام
نامج .  ١ ة ب ارات العل ات ال ام وم  اللاق
ارات     نامج ال ةض ب نا،  العل لها م ق ي اس ف ال لاع به وار علىا ة  ال ات والاجه ل في ال عة الع

اء ل الغ ل ورة ل ة ال ل قات الع ال ة  راس ادة ال ض ر ال ة لغ لات الاغ ل ة ب ة ال ف ل ال ق ، اس
نا خلال   ن الأول م ان ي ة زار  ٢٠٢٠م عام شه  ر ي م ت لي /قام بها الع اد ال ة ق الاق ة كل ال

ات اد، وقلل غ ي ال ( كان / جامعة  لال م ال خل ى  ر  اذ ال ا رئ ق الاس ، وا اله اس  (
مات ( لع واداء ال زاقتق ال ون ع ال اء سع ضأ.م.د. عل ي ) وق ت تق ع ض ص ت ة للف ي ات ال ال

م بها  ي  تق مات ال ا ال ، وأ ات ال ر و م ها لل ا، تق ة والعل راسات الاول ة ال ار ل في ا
عي  زارات ذات العلاقة. لال امعة وال لات ال ث مع ت اء ال ي واج عاوني والعل ل ال  روا واواص الع
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ارات. ٢ ة الاس ة والف   العل
ان  هات، وق  م الى ال م تل ال ق ل  اءا على  دة ب ع ارة الى جهات م ماته الاس ي ال خ اح م  ق

مات ٢٠٢٠عام  ل ال ا حافل ب ة،  ات العل س ه ال ب ال ع  ور ال ي ة وال ا  ذاته ي الاه ، وه
ة  انات  ه م ام ارات (ل د الاس ة، ح بلغ ع ة ال الاجه لة  ة م ارد ماد    ).١٣وم

  

ة ارات العل ة الاس   والف

ارة  ت ع الاس ةا /ن ف هة ال ا  ل خ ال ار  تار   او ال اس ال

اج  ١ ة ال ال ة ل ل مه ه وة ثائ ناجيت ةامعة ال/ م ة ال ل ة  ٨/١/٢٠٢٠  ال/  ه اء ال   م الاح

ة  ٢ ل مه ه لة ورد شاهت ة أ.م.د  ل اد/  غ ة/ جامعة  را سة ال م اله ة  ٢٨/١/٢٠٢٠  عل ائ ل ال ال   م ال

ل ٣ ه ة ت ة مه ال اج ل ة عام ال ةاد/غ /جامعةاح س م كل سة عل ة اله را ة  ١٢/٣/٢٠٢٠  ال ائ ل ال ال   م ال

اج  ٤ ة ال ال ة ل ل مه ه ا عليت ا ع اد/ جامعة دي ة غ ل لة/  ر م   ١٦/٨/٢٠٢٠  ال اص ال   الام

ة  ٥ ال ة ل ل مه ه راه ت الله صالح ال اح ع صلجامعة  /ص ة  /ال م الكل مم   ١٤/٩/٢٠٢٠  عل ق ل الالي ال ل   ال

اج  ٦ ال ال ة ل ل مه ه الام خمع ت ة لاء/ جامعة ع ل م/  ر  م  ٣٠/٩/٢٠٢٠  العل اص ال   الام

ال  ٧ ة ل ل مه ه راه ت ال فه ال ة امعة ال/ اس ش ة ال ل م/  ر  م  ١١/١٠/٢٠٢٠  العل اص ال   الام

اصفة ٨ عل رق  تق م ر ال ة  ١١٩٢ال ق وال هاز ال لل ة/ ال ان  ٧/١/٢٠٢٠  ال ة م شه   أ.م.د ح

٩ 
اصفة  ةتق م ة ال ات لللاجه روسل عة م زجاج ال هاز الاناب ال / ال

ة ة ال ق وال   ال لل
  م.م. ه جاب ح  ١١/١/٢٠٢٠

اصفة تق ١٠ ة ل تع م ض الاق ة وع ق وال هاز ال لل ة/ ال سى  ١٩/١/٢٠٢٠  ال   م. راف اح م

١١  
اصفة تق مة م ة/ الاناب م ائ ر غ الل ل ل  لي ف ن اناب ال ل لة ال ع ت  ال

ار  ل الأرض اه ال هازم ق ال  / ال ة لل ة وال   ال
ل  ٢٩/٩/٢٠٢٠ ال خل ى    أ.د. 

١٢  
اصفة  ل تق م ةتع  د ات الف ع ل ال اس  ة ل ع هاز ال ال / ال

ة ة ال ق وال   لل
سى  ٣/١١/٢٠٢٠   م. راف اح م

١٣  
هاز ال  فال)/ ال ضع وصغار الأ ة لل عل ة ال اصفة (الأغ دة م تق م

ة  ة ال ق وال   لل
سى  ٢١/١٢/٢٠٢٠   م. رأف اح م
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ان . ٣ ة الل ةع م    ال

ي ة ال م ان ال ة الل ح ع عارف  ت ار ال صة لاس لفة، الف ة م م ات ح س ي ال مع م اح ها  ك ف
اد،  هل ون الاق ة ال ا ات ح ل ق م اه ت ات فها  اح ل ها ال ل ي  ة ال ات الاكاد ول وال وفي ال

الي  ل ال   : ذلتفاص

  

ة  م ان ال ة الل   ٢٠٢٠ع

ة  ت هة  اس الع  اس الل   ال

ل ادارة   ١ ل  ع م ال خل ى  ة  أ.د.  ائ اعات الان ة العامة لل عادن/ ال اعة وال   وزارة ال

ة ٢ ات قة اس اغة وث اد وص ة اع ل  ل ال خل ى  ق   أ.د.  هاز ال لل / ال ةوزارة ال ة ال   وال

ة ٣ لامة الاغ ارة ل ة الاس ان  اله ة م شه ة  أ.م.د. ح ة وال   وزارة ال

لفة  ٤ ة ال ائ اد الغ ة ال ان  ل ة م شه ة  أ.م.د. ح ة ال ق وال هاز ال لل / ال   وزارة ال

ة ٥ وتق ه ة ال ا ة الع ة ال لم. أ.  الل س اس م ع ال ة  ن ة ال ق وال هاز ال لل / ال   وزارة ال

ات  ٦ عل اكه وال ة لل والف ة الف سى  الل ة  م. رأف اح م ة ال ق وال هاز ال لل / ال   وزارة ال

ة  ٧ ائ افات الغ افة وال ة ال ة الاغ سى  ل ة  م. رأف اح م ة ال ق وال هاز ال لل / ال   وزارة ال

ات  ٨ و اتها وال ان وم ة الال سى  ل ي م ة  م. عادل ت ة ال ق وال هاز ال لل / ال   وزارة ال

ة  ٩ و ود ال ة ال ق   م.م. دعاء عادل قاس  ل هاز ال لل / ال ةوزارة ال ة ال   وال
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ا. ٤ راسات العل ة ال ل اف على  ة والإش ات العل اق   : ال
ع  ي، فق ساه  ال ال العل ة في م ة م ات عل هل م خ ة ال ا ق وح ث ال ه م  ل ا  ا ل ن

ا  راسات العل ة ال ل ة ل اق ان ال ة ل اف وع ي ال في الإش لات اح م عالي) في ت ، دبل راه، ماج (د
امعة وخارجها،  ةال ات العل ا ل تل ال الي تفاص ول ال   :٢٠٢٠خلال عام  وفي ال

ا راسات العل ة ال ل اف على  ة والإش ات العل اق   ال
ا  ت ع ال هة  ن ا  ال ال   اس القائ 

١  
راه ع  ة ال ال ة  اق ة م ل صلاح)  ( ة ل اءفي ق  اس ة - ال كل

م اد- العل غ    جامعة 
ة  اء/كل ق ال
اد غ م/جامعة    العل

ل ال خل ى    أ.د. 
١٢/١١/٢٠٢٠ 

  

٢  
ة اق ة م ة ل ة  ع اج ال وة(ال اء ق في) غاز  ن م  –  ال

ة م كل فة جامعة –  العل    ال

اء ق ة/  ال  كل
ة م  كل  –  العل

فة جامعة   ال

ل ال خل ى    أ.د. 
٢٠٢٠/ ٦/١٢  

٣  
اء  ) في ق ال ان شاك علي ح اج (ا ة ال ال اف على  الاش

م  ة العل اد – كل غ   جامعة 

اء ق ة/  ال  كل
ة م  كل  –  العل

فة جامعة   ال

ون  اء سع أ.م.د. عل
زاق  ال   ٢٠٢٠ع

٤  
اء  ) في ق ال حي زاي اج (علي  ج ال ال اف على  الاش

م  ة العل اد – كل غ   جامعة 

اء ق ة/  ال  كل
ة م  كل  –  العل

فة جامعة   ال

ون  اء سع أ.م.د. عل
زاق  ال   ٢٠٢٠ع

  

ا ة والعل راسات الاول ة ال ل ات على  اض   القاء ال

ا  ت ع ال هة  ن ااس القائ   ال   ال
ا  ١ راسات العل ة ال ل ات على  اض اد  القاء م غ م/ جامعة  ة العل ل  كل ال خل ى    ا. د. 
ة   ٢ راسات الأول ة ال ل ات على  اض اد  القاء م غ م / جامعة  ة العل زاق  كل ال ون ع اء سع   أ.م.د. عل
ة   ٣ راسات الأول ة ال ل ات على  اض راعة/   القاء م ة ال ادكل غ سى  جامعة  ي م   م. عادل ت
ة   ٤ راسات الأول ة ال ل ات على  اض اد  القاء م غ ات/ جامعة  ة لل ة ال سى  كل   م. رأف اح م
ة   ٥ راسات الأول ة ال ل ات على  اض اد  القاء م غ ة ال / جامعة  اد جاس م  كل   م. س

٦  
ة/  راسات الاول ة ال ل ات على  اض حلة الاولى/ القاء م ال

ة العامة ع ال ان ف ل ال   مادة ادارة حق
اد غ / جامعة  ة ال ال   م. م. ه ح  كل

ة  ٧ ال حلة ال ة/ ال راسات الاول ة ال ل ات على  اض اد  القاء م غ / جامعة  ة ال ال   م. م. دعاء عادل قاس  كل
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

عاون . ٥ ات ال   ال
نا خلال عام  ضح في ادناه: ٢٠٢٠عق م ا م ة و اج ة وان ات اكاد س ات تعاون مع م   اتفا

  
ه - آ ال/ جامعة ال ات الاع اد ة اق ل ة تعاون مع    آل

ف الاول: هل ال ة ال ا ق وح ث ال   م 
اني:  ف ال هال ال/جامعة ال ات الاع اد ة اق   ل

عاون في  ة ال ع ال ي ال  ٢٠١٩ -اب -٦ت ت ف الاول م ، وقعها ع ال ي ة قابلة لل ة واح ة س       ل
ل( ال خل ى  ة (أ.د.  ل ة ال اني ع ف ال ة) وع ال الات أ.د نغ ح نع ة تعاون في م ) وق ت الال

ها: ة اه   ع
 لا ي  ة ل ة وال رات العل ع الق ي ل ع الف ات وال ادل ال . ت ف  ال
 .ة ة وال ات ة الاس راسات العل اد ال اه اع ات ك  ل ال  الع
 .ك عاون ال ة ال ة وف ال قاش لقات ال ل وال وات وورش الع  اقامة ال
 .في ل ال ث في الع ي ت ة ال ه اكل ال حات لل ق ل وال ل ق ال ف ب عاون ب ال  ال
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ة تعاون مع - آ ة آل مات ال ل ة وال اعة الادو ة العامة ل اء - ال عادن -سام اعة وال اق/ وزارة ال   الع
هل ة ال ا ق وح ث ال ف الاول:  م  ي/ ال عل العالي وال العل   وزارة ال

ة  مات ال ل ة وال اعة الادو ة العامة ل اني: ال ف ال اء -ال اق -سام عادن وزارة/ الع اعة وال   ال
عاون في  ة ال ع ال اني  ١٧ت ت ، وقعها ال  ٢٠١٩ت ال ي ة قابلة لل ة واح ة س ي ل              الم

ل أ.د.( ال خل ف )ى  لا ع ال ة الاول م ي عام ال اني م ف ال لاني ع ال ع ( وع ال ال
د ح م ان م ا   )ال ة ما يلي:و ها تل الال ي ت د ال    ه ال

  ة ب ة م ث ت اء  فاج ف به ة  ال ل ال ا ع ة.ت ن وائ اعات ال ال ال  في م
 ك ل عاون ال ات و العق ال لالوات وورش الت اس  ع لا ع ال ة، ف ر ورات ال ة  وال ال

ق عارض ل ة وال قا ع. ال مة ال امعة في خ أ ال  م
 ا لاعات ال اء اس هل اج اس رضا ال اق. ل ة في الع وائ اعة ال ال عل    ل ما ي
  اح ات ب ال ادل ال يت س ب م  .لا ال
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ة٦ ات الإعلام ا   . ال
ر م م  مة إلى اك ق عل ال ال ة الإعلام في إ أه هل  ة ال ا ق وح ث ال انا م إدارة م  إ

اد، قة  الاف ة ال مة العل عل ال افة  اء وسائل الإعلام  ة الفاعلة في أغ اه ع ال على ال فق ح ج
ائح الهادفة  هلاكي ورص اللوال عي الاس ول  ال اقي، وال هل الع ي على ال ل سل ع  ي ت الات ال

ي ال خلال عام الآتي  ل) م ال خل ى  ي ت مع (أ.د.  ة ال ع اللقاءات الاعلام ضح    :٢٠٢٠ي
ق  ة ال ا هل وح    ال

ة ات الاعلام ا   ٢٠٢٠ ال

ا الاعلامي  ت ا  ال ان اللقاء او ال هة  ع ل  ال فاص   ال

١  
في  ي اللقاء ص   مع ال م

لد. أ. ال خل   ى 

ام الات لاب ة وزارة الات د دع ات مع عق  ش
قال الهاتف ن  ال زارة دور و اف ال  على الاش

ف د ت ات العق اق ي وال اع ت ال  ق
الات ل م الات ات تل ق   ال

اح ة ال   ج
 
ان    ٢٠٢٠ح

٢  
في  ي المع ال لقاء ص   م

لد. أ. ال خل   ى 
ل ت اف على الع ة ال ود  وتع ال

ها دورها ة لاه اد   الاق
اح ة ال   ٢٠٢٠اب   ج

٣  
في  ي اللقاء ص   مع ال م

لد. أ. ال خل   ى 
ق  ث ع ال ع ي ادات ل عا الإي  م

وات ل   ال
اح ة ال   ٢٠٢٠اب   ج

٤  
في  ي اللقاء ص   مع ال م

لد. أ. ال خل   ى 
ع ق ي اكة ث ال ة في لاش  الل

ة اد ة الاق   ال
اح ة ال   ٢٠٢٠  ج
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

  

هل خــلال عــام  ــ ــة ال ا ق وح ــ ث ال ــ ــ  ــي  ٢٠٢٠اهــ م ــة ال ر ورات ال ــال الــ اء فــي م ، ســ ر ــ ــا ال ب
ي الاقامها ال ها م ي شارك ف ورات ال ل تل ال ل ،  ا يلي تفاص . و ر خارج ال    ها:ر وم

ي اقامها ال١ ة ال ر ورات ال   . ال
هل خـلال عـام  ـ ة ال ا ق وح ث ال ـال اقامـة دان ٢٠٢٠حق م  ـةـازاً هامـاً فـي م ر رة ورات ت ـ ، فقـ ح

دها ( ة، بلغ ع ر ورات ال   )٣ن ال خلال العام اعلاه ال
ة: ال اف ال ق الاه ة ت ر ورات ال   لق حاول ال م خلال اقامة تل ال

 ة ابه مهارات ومعارف اضا اك ر  رات ال ة ق   ت
  أ ق م ةت ة ال ول  .ال
 . ف رسالة ال اء ل ه على ال م الع ف ة وت ي ال مهارات اضا اح اب    اك

الاوفي ال ورات: ةول ال ل تل ال   تفاص
ي اقامها ال ة ال ر ورات ال   ال

ورة  ت خ الانعقاد  اس ال اض تار  ال
ار د ال  ع

 **خارج *داخل

هلات ن   ١ ك ال   سل
ان ح داود  ٢٠٢٠/ ١/ ٢٨   م. ا

ان ر علي سل   م.م. ن
١٤  ٢٠ 

ار  ٢ اد م الاض ة الاف ا ورة ل أم ض   ال
ان  ٢٠٢٠/ ١/ ٣٠ ر علي سل   م.م. ن

ان ح داود   م. ا
٣٦  ٢١  

٣  
ر  اص ال قات جهاز الام  Aotmicت

abcorption 

ال   2020/2/25-24 ى  لأ.د.    خل

ل س اس م ع ال   أ.م. ن

ام ف علي   م. اب

-  ٣  

ار م    ال * ال
ار م  لفة ** ال امعة ال لات ال اصو ت اع ال ة والق م ات ال س   ال
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ر.٢ ــ ــ  ي ال ي شارك بها م ة ال ر ورات ال يـ   ال مـات شـارك الع عل عـارف وال ـاب ال ف اك مـ بهـ
ـ  ـة،  فـاءة م ـ اعلـى  ق راته وت ـ مهـاراته وقـ ) ل ة (داخل وخارج ال ة وخارج ة داخل ر امج ت ي ال ب م

لها: ول الاتي تفاص   ال

ة ر ورات ال ر لعام  ال ي ال  ي شارك بها م   ٢٠٢٠ال

ورة  ت ة  اس ال هة ال خ   رباس ال  ال ورةتار   ال

١  
اد م  ة الاف ا ام ل ال

ار   الاض
هل /  ة ال ق وحا ث ال م 

ل ال ة ال   وح

ل ال خل ى    أ.د. 
في زاق ال   أ.د. م ع ال

ان ة م شه   أ.م.د. ح
  م.د. وصال ع الله ح

ان ان م ش   م.د. اف
سى ي م   م.د. عادل ت

  م.د. ه جاب ح
ل س اس م ع ال   أ.م. ن

سى   م. راف اح م
زاق ل ع ال   م. الاء ن

ام ف علي   م. اب
ا ر  اء ح   زه

ال ح علي   ا
ان اس عل   كا 

ا   زاد خلف اب
اس اء فاضل    غ

ن راء رح ي   ح
ة ار ع   رشا س

ار ح خ   ع
وان علي ع ساج   م
  ك م علي

٣٠/١/٢٠٢٠  

هل  ٢ ك ال ات سل  ن
هل /  ة ال ق وحا ث ال م 

عل ال ة ال   وح

ل ال خل ى    ا.د. 
زاق ال ون ع اء سع   ا. م. د. عل

ان ان م ش   م.د. اف
سى ي م   م.د. عادل ت
اد جاس م    م.د. س
زاق ل ع ال   م. الاء ن
سى   م. رأف اح م
ام   م.م. ه ح 

  صالح اح م
ا   زاد خلف اب

٢٨/١/٢٠٢٠  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

  

 

ان م   ثائ عل
ان   ح علي ع
ة ار ع   رشا س
اس اء فاضل    غ
ح   ع سع ع ال
ن راء رح ي   ح

ان اس عل   كا 
وان علي ع   م

علي   ك م

٣  
اق  الي في الع ضع ال ال
ة ة ال ل الاتفا ق   وم

ة  ا ق وح ث ال هل م  ال
ات  اد ة اق ل عاون مع  ال

ه ال/جامعة ال   الاع

ل ال خل ى    أ.د. 
ان ة م شه   أ.م.د. ح

زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل
  م.د. وصال ع الله ح

ان ان م ش   م.د. اف
  م.د. ه جاب ح
ا   م.م. ه ح 

ا ر  اء ح   زه
ا   زاد خلف اب

اء  اسغ   فاضل 
ن راء رح ي   ح

ة ار ع   رشا س
وان علي ع ساج   م
 ك م علي

وان م ان س   ش
  م صالح اح

ار ح خ    ع
هلان س حان    ف

اس ة ع ال ه   ولاء ع ال
ان اس عل   كا 

ام ع الله اح   ح
  علي ع سااج

ان اد سل   اح ع
ح   ع سع ع ال

  ف جاساس خل

١٩/٢/٢٠٢٠  

ر   4 ر ال اد TOTدورة ت غ /جامعة  عل وال ال   م ال
ام ف علي   م. اب
  م.م. دعاء عادل قاس

٢٣/١/٢٠٢٠-١٩  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

 
 

ــ خــلال عــام  ي ال ــ مها م ــي قـــ ة ال ــ ــة ال ــة والادار ــة والف د العل هــ ــ ال عـــة  ٢٠٢٠انع ــالات م فــي م
ـ  ـل، تق وات وورش ع ات ونـ ت ة  ار ة، م لات العال ا، ال في ال راسات العل ة ال ل ة ل اق ان م ة ل (ع
ـ  يـ مـ  له علـى الع ـ ـال، ...)  ـاز الاع ان ص  ة وحـ ـاب ولـة، م ات ال س ة مع م ان م ة، ل ث عل

ا شهادات ت ي وا ق ول:ال وال ا في ال ة و ي   ق
ي ق ة لعام  ال وال ي هادات تق   2020وال

ع ال  اءالاس  ت ة  ن ان هة ال اب  ال خ  الاس ار   ال

١  

زاق علي ا. د. م ع   ال
ان ة م شه   أ.م.د. ح

زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل
د ع الله جاس   أ.م.د. م
ان ان م ش   م.د. اف

  وصال ع الله حم.د. 
ل س اس م ع ال   م. ن

اد جاس م   م. س
زاق ل ع ال   م.الاء ن
ام ف علي   م. اب
سى   م.راف اح م
سى ي م   م. عادل ت

ا   م.م. ه ح 
  م.م. دعاء عادل قاس
ان م ح   م.م غ
  م.م. ه جاب ح

اس ة ع ال ه   ولاء ع ال
ام ع الله    احح

ة ار ع   رشا س
  م صالح اح

ان م   ثائ عل
ا ر  اء ح   زه

ان   ح علي ع
اس اء فاضل ه   غ

  
عل العالي  وز ال

ي   وال العل
ة  اجهة جائ ولة في م د ال ه ال

رونا   ك
في  ٧٧٨٢

١٩/٥/٢٠٢٠  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

ا   زاد خلف اب
ار ح خ   ع

ح   ع سع ع ال
ال ح علي   ا

وان علي ع   م
ة ع ح   ساه

ان اس عل   كا 
  ك م علي

هلان س  حان    ف
اس ن ع    هللاي

ر ع الام شاك   ن
  اس خلف ع الله
ان اد سل   اح ع

ل نا اع   سلام اس
  ار ع خ 

وان جاس م   غ

٢  

زاق علي ا. د. م ع   ال
ان ة م شه   أ.م.د. ح

زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل
د ع الله جاس   أ.م.د. م
زاد م جعف   أ.م.د. شه
ان ان م ش   م.د. اف

  م.د. وصال ع الله ح
ل س اس م ع ال   م. ن

اد جاس م   م. س
زاق ل ع ال   م.الاء ن
ام ف علي   م. اب
سى   م.راف اح م
سى ي م   م. عادل ت

ام.م. ه    ح 
  م.م. دعاء عادل قاس
ان م ح   م.م غ
  م.م. ه جاب ح

ي ل   ش وتق زراءم   ال
ة  اجهة جائ ولة في م د ال ه ال

رونا    ك
في  ٤٨٠٤

١/٣/٢٠٢٠  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

اس ة ع ال ه   ولاء ع ال
وان م رش ان س   ش

ام ع الله اح   ح
ة ار ع   رشا س

  م صالح اح
ان م   ثائ عل

ا ر  اء ح   زه
ان   ح علي ع

اس اء فاضل ه   غ
ا   زاد خلف اب
ار ح    خع

ح   ع سع ع ال
ال ح علي   ا

وان علي ع   م
ة ع ح   ساه

ان اس عل   كا 
  ك م علي

هلان س  حان    ف
اس ن ع الله   اي
ر ع الام شاك   ن
  اس خلف ع الله
ان اد سل   اح ع

ل نا اع   سلام اس
  ار ع خ 

وان جاس م   غ

٣  

زاق علي ا. د. م ع   ال
ان ة م شه   أ.م.د. ح

زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل
د ع الله جاس   أ.م.د. م
ان ان م ش   م.د. اف

  م.د. وصال ع الله ح
ل س اس م ع ال   م. ن

اد    جاس مم. س

ي اد  ش وتق غ   رئ جامعة 
اجهة ازمة  ولة في م د ال ه ال

رونا ة    جائ
في  ٣٧٨/ع/٦/٨

٢٩/٧/٢٠٢٠  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

زاق ل ع ال   م.الاء ن
ام ف علي   م. اب
سى   م.راف اح م
سى ي م   م. عادل ت

ا   م.م. ه ح 
  م.م. دعاء عادل قاس
ان م ح   م.م غ
  م.م. ه جاب ح

اس ة ع ال ه   ولاء ع ال
وان م رش ان س   ش

ام ع الله اح   ح
ة ار ع   رشا س

  احم صالح 
ان م   ثائ عل

ا ر  اء ح   زه
ان   ح علي ع

اس اء فاضل ه   غ
ا   زاد خلف اب
ار ح خ   ع

ح   ع سع ع ال
ال ح علي   ا

وان علي ع   م
ة ع ح   ساه

ان اس عل   كا 
  ك م علي

هلان س  حان    ف
اس ن ع الله   اي
ر ع الام شاك   ن

  خلف ع الله اس
ان اد سل   اح ع

ل نا اع   سلام اس
  ار ع خ 

وان جاس م   غ
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

٤  

في زاق ال   أ.د م ع ال
  م.د. وصال ع الله ح

ان ان م ش   م.د. اف
زاق ل ع ال   م.الاء ن

ي   ش وتق

اعة  م وزارة ال
ي  عادن/ال وال
ع اح  العام م

  ح

ع ة في دورة ادارة ال ار   ال
في  ٣٢٠٠

١٦/١٢/٢٠٢٠  

ان  ٥ ة م شه   أ.م.د. ح
شهادة 
ة ي   تق

رئ جامعة صلاح 
ي   ال

ل ع  ت عق في ار ة في م ار م
جي  ل ان ت   ال

٢٣/١/٢٠٢٠- ٢٢  

٦  

في زاق ال   ا.د. م ع ال
  م.د. وصال ع الله ح

ل ال خل ى    أ.د. 
زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل

ان ة م شه   أ.م.د. ح
  م صالح اح

ان   ح علي ع
ان اس عل   كا 

ي اد  ش وتق غ لة  رئ جامعة  ة ت ال اء ه   اع
في  ٥٠٠

١٦/٩/٢٠٢٠  

٧  

ل ال خل ى    أ.د 
زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل

  م.د. وصال ع الله ح
ان ان م ش   م.د. اف
اس ة  ه   ولاء ع ال

ام ع الله اح   ح
ان م   ثائ عل

ال ح علي   ا

ي   ش وتق
ي  اع العل ال
اد غ ئ جامعة    ل

ل  از دل ولة لان د ال ه ال
ات لعام  ا   ٢٠١٩ال

في  ٥٨٩/ع/٦/٨
٩/١١/٢٠٢٠  

٨  

ل س اس م ع ال   م. ن
  م صالح اح

ان    ح علي ع
ان اس عل   كا 

ي ي ال  ش وتق   م

لة  ار م ولة في اص د ال ه ع ال
ث  ة ل ا لة الع ( ال ال

( هل ة ال ا ق وح   ال

في   ١٠٩
٣٠/١/٢٠٢٠  

٩  
ل س اس م ع ال   م. ن

ار ح خ   ع
ام ع الله اح   ح

ي ي ال  ش وتق الجهود المبذولة عبر منصة التعليم   م
FCC 

في  ٩١٢
٢٩/١٢/٢٠٢٠  

سى   ١٠ ي  م. راف اح م اد  ش وتق غ   رئ جامعة 
ة ة العال لة العل   ن  في ال
Iraqi gornal of egricultural 

siences 

  ٥/١/٢٠٢٠في   64

ي  م.م. دعاء عادل قاس  ١١ اد  ش وتق غ   رئ جامعة 
ة ة العال لة العل   ن  في ال
Iraqi gornal of egricultural 

 ٢/١/٢٠٢٠في  ٣٤
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siences  

زاق  ١٢ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

ة   رئ جامعة ال
ة على  اض رشة الاف ة في ال ار ال

ة  ة  FCCم ون   الال
٢٩/٦/٢٠٢٠  

زاق  ١٣ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

سة  ع معه اله
ات  ق ة وال راث ال
راسات  ة لل ائ الاح

ا   العل

ة  ون رشة الال ة في ال ار ال
مة  س  Autism spectrumال

Disorjers and E.bigentica 
١١/٧/٢٠٢٠  

زاق  ١٤ ل ع ال   م.الاء ن
شهادة 
ة ار   م

سة ع معه  اله
ات  ق ة وال راث ال
راسات  ة لل ائ الاح

ا   العل

ة  ون رشة الال ة في ال ار ال
مة  س  Asight on Humanال

Genome Gene Resulation 
Evolution Genetica 
Variation and Gene 

Techioues 

١/٧/٢٠٢٠  

زاق  ١٥ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

سة  ع معه اله
ة راث ات  ال ق وال

راسات  ة لل ائ الاح
ا   العل

مة  س ل ال ة في ورشة ع ار ال
Eytende Spectram Beta 
Lactmeses (E SBLs) and 
the Detection methods 

١٤/٧/٢٠٢٠  

زاق  ١٦ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

ث  ي م ال م
ة ف   ال

ة  ف غ ال ة ال اض ع م
عامل  ات ال ات معها في ضل واس

رونا ة    جائ
٦/٦/٢٠٢٠  

زاق  ١٧ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي م ال م
/ جامعة  ال

ة   ال

مة  س ة ال اض رشة الاف ع ال
ي  د ال ق الاس    ٢٠١٩ال

٩/٧/٢٠٢٠  

زاق  ١٨ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

سة  ة اله ل ع 
ة/جامعة  را ادال   غ

ة  د ع مة دور ال س رشة ال ع ال
اعي ض  ام ال ة ال في ن

رونا  وس    فاي
٢١/٨/٢٠٢٠  

زاق  ١٩ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

سة  ع معه اله
ات  ق ة وال راث ال
راسات  ة لل ائ الاح

ا   العل

مة  س ل ال  Nextع ورشة الع
Generation Seowencing 

(NGS) 
١٤/٥/٢٠٢٠  

زاق  ٢٠ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

سة  ع معه اله
ات  ق ة وال راث ال
راسات  ة لل ائ الاح

ا   العل

مة  س رشة ال ع ال
Epidemiological Features of 

covid-19 and vaccines 
impact on viral control  

٤/٦/٢٠٢٠  
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 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

زاق  ٢١ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي م ال م
/جامعة  ال

ة   ال

ة  مة (ك س ل ال ع ورشة الع
اذ  ل الاس ار ناجح م ق اد اخ اع
اء  م الاس ة وت ان ة الام او الل

ة  نة ع م ق  Googlوارسال الا
Class room 

١٦/٦/٢٠٢٠  

زاق  ٢٢ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي م ال م
/جامعة  ال

ة   ال

ة  مة ( اه س ل ال ع ورشة الع
ع) ن في ال   القان

٢/٧/٢٠٢٠  

زاق  ٢٣ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي ال م
/جامعة  ال

ة   ال

ر م  مة (اله س رشة ال ع ال
ارسات  ال العام وال في م ال

الفاتها  ان م ة و ال الادارة ال
وات  ه على ال ة وتاث ن القان

ر )   والاج

٢١/٦/٢٠٢٠  

زاق  ٢٤ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي ال م
/جامعة  ال

ة   ال

ان  مة (ال س رشة ال ع ال
( ض ال ة م ة في معال ائ   الغ

٢١/٧/٢٠٢٠  

زاق  ٢٥ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي ال م
/جامعة  ال

ة   ال

از  مة ( الاع س رشة ال ع ال
ن)) اع ال اني ال (ات   الق

٦/٧/٢٠٢٠  

زاق  ٢٦ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي ال م
/جامعة  ال

ة   ال

اء  مة( الاخ س رشة ال ع ال
ة ائعة في اللغة الع   ال

٢٣/٦/٢٠٢٠  

زاق  ٢٧ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي ال م
/جامعة  ال

ة   ال

عاد  مة (الا س رشة ال ع ال
( اال ان ة م ة ن وح   ال

٢٧/٦/٢٠٢٠  

زاق  ٢٨ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

اد  غ ة  ل ع 
ة اد م الاق   للعل

ق  مة (ال س ل ال ع ورشة الع
ال) فة ادارة الاع ي في فل س   ال

٢٤/٦/٢٠٢٠  

زاق  ٢٩ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

ة   رئ جامعة القادس
اضي الاول  ولي الاف ت ال ع ال

ة ائ ات الاح ق   لل
٣٠/٦/٢٠٢٠- ٢٩  

زاق  ٣٠ ل ع ال   م. الاء ن
شهادة 
ة ار   م

عل  ي ال م
/جامعة  ال

ة   ال

مة (ادارة  س رشة ال ع ال
ة  ارات وف م  Googlالاخ

class room ) 
١١/٦/٢٠٢٠- ١٠  

٣١  
ل ال خل ى    أ.د. 

ان ة م شه   أ.م.د. ح
شهادة 
ة ار   م

ات  اد ة اق ل ع 
ال/جامعة  الاع

ضع  مة( ال س وة ال ال ال ع لع
ل  ق اق وم اه في الع الي ال ال

١٩/٢/٢٠٢٠  



  

 
 

M
a

r k
et Re

sea rch & C onsumer Pro te
ct

io

n  
C

e
n

t e
r

 جامعة بغداد
  مركز بحوث السوق وحماية المستهلك

زاق ون ع ال اء سع   أ.م.د. عل
  م.د. وصال ع الله ح

ان ان م ش   م.د. اف
  م.د. ه جاب ح
ا   م.م. ه ح 

ا ر  اء ح   زه
ا   زاد خلف اب

اس اء فاضل    غ
ن راء رح ي   ح

ة ار ع   رشا س
وان علي ع ساج   م
 ك م علي

وان م ان س   ش
  م صالح اح

ار ح خ    ع
هلان س حان    ف

اس ة ع ال ه   ولاء ع ال
ان اس عل   كا 

ام ع الله اح   ح
  علي ع سااج

ان اد سل   اح ع
ح ع   سع ع ال

  اس خلف جاس

ه ة)   ال ة /ال ا ة الع   الاتفا

ام ع الله اح  ٣٢   ح
شهادة 
ة ار   م

عل  ة ال ي ش م
/الامانة  ال
ة  العامة لل

ة   ال

مة  س رشة ال ة في ال ار ع م
( ق ة في ال   (الاسال ال

١٤/٤/٢٠٢٠  

ي  م صالح اح  ٣٣   ش وتق
امعة  معاون رئ ال

ون  لل
اد غ ة/جامعة    العل

اء  ادة اع ولة لل د ال ه ع ال
ة ا لات الع ة ت ال   ه

في  ٢٢٥١ش .ع/
٢٩/٧/٢٠٢٠  

  
   




